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|IZVLECEK IN KLJUCNE BESEDE

V diplomskem delu smo se lotili raziskovanja uveljavljenosti ekoloSkega kmetijstva v
Poljanski in Sel$ki dolini (ob&ine Ziri, Gorenja vas-Poljane, Zelezniki in Skofja Loka).

Osredotoéili smo se na:

a) Uveljavljenost ekoloSkega kmetijstva ter pridelavo ekoloskih pridelkov.

b) Nacine trZzenja ekolodkih Zivil in znacilnosti potrodnikov ekoloskih pridelkov in
izdelkov.

c) Iskanje moznosti za povecanje lokalne samooskrbe z ekoloskimi Zivili.

V prvem delu naloge obravnavamo znacilnosti in regionalne potenciale ekoloskega
kmetijstva -— Stevila ekoloSkih kmetij in obseg zemljiS¢, demografski potencial kmetij,
usmeritev kmetij in moznost pridelave na OMD, nacin in obseg prodaje pridelkov in
moznost njenega povecanja.

S pomocjo pregleda certifikatov registriranih ekoloskih kmetij in terenskega anketiranja
smo ugotovili, da je na izbranem obmocju Stevilo ekoloskih kmetij skromno (le 78).
Najvec jih je v obCini Zelezniki (38), najmanj v Skofji Loki (4).

Vecina kmetij je meSano pridelovalno usmerjenih, zaradi naravnogeografskih pogojev pa
je pridelava otezena. To je tudi glavni razlog, da je pridelava namenjena za lastno
uporabo, zelo malo kmetij je trzno usmerjenih. Vecina trznih pridelovalcev ima dolo¢eno
Stevilo lastnih stalnih strank, ki jih s pridelki lahko oskrbujejo, zato razen oglasevanja od
ust do ust drugim nacinom ne posvecajo velike pozornosti.

Na izbranem obmodju je najpogostejSa prodaja krompirja, sledijo ji prodaja rastlinskih in
zivalskih pridelkov ter drugo sezonsko sadje in zelenjava. Prodajno mesto je obi¢ajno kar
doma na kmetiji.

V drugem delu naloge nas je zanimal predvsem odnos potroSnikov do ekoloskih
prehranskih izdelkov.

Anketirani potrosniki kupujejo ekoloSke pridelke zaradi pridelave brez dodatkov
mineralnih gnojil in pesticidov, ki lahko $kodujejo zdravju, pogosto so navajali tudi vecjo
kakovost in boljSi okus hrane. NajveC jih ekoloSke pridelke in izdelke sicer kupuje
nekajkrat mesecno, lokacije nakupa so skoraj enakomerno razporejene med trgovine,
ekoloske kmetije in trznice. Obiajno nakupujejo sezonsko sadje in zelenjavo,
presenetljiv je tudi nakup ekoloSkega vina, medu in olja, sledijo jim meso in mesni izdelki
ter mleko in mlecni izdelki.

Ker potroSniki na obravnavanem obmocju sezonsko sadje in zelenjavo pogosto na
domacih vrtovih pridelujejo sami, bi bilo trzenje ekoloskih pridelkov primerno usmeriti tudi
v prodajo turistom, ki obiskujejo Skofjelosko hribovje in lokalne znamenitosti.

To pomeni, da bi ekoloski kmetje morali ponudbo omogociti na vec razlicnih lokacijah ter
povecati promocijo in oglaSevanje lokalno pridelanih ekoloskih pridelkov in izdelkov.

Kljuéne besede: ekolosko kmetijstvo, omejeni pridelovalni pogoji, ekoloski pridelki,
pridelava in prodaja, zanimanje potroSnikov, ogladevanje, Poljanska in SelSka dolina
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ABSTRACT AND KEY WORDS

In our thesis we made a research in organic farming in Poljanska and SelSka valley
(municipalities Ziri, Gorenja vas — Poljane, Zelezniki and Skofja Loka).

We focused on:

a) reputation of organic farming and production of organic crops;

b) manners of organic food marketing and characteristics of consumers of both,
organic crops and products;

c) searching for the possibilities of local self-sufficiency extension with organic food.

In the first part of the thesis we discuss the characteristics and regional potentials of
organic farming -— number of organic farms and scope of agricultural land, demografic
potential of farms, orientation of production and its possibility on areas with limited factors
for agriculture, manner and scope of sale of crops and possibility of its extension.

With the help of the examination of certificates of the registered organic farms and field
poll, we found out that in selected area organic farms are rare (only 78). Most of them are
in municipality Zelezniki (38) and just few in Skofja Loka (4).

The orientation of production on most of the farms is mixed, but also difficult because of
geographical conditions. This is also the main reason, that production of crops is mainly
for own use, just few farms intend to sell their crops. Most of the market-oriented
producers have certain number of their own regular customers, that they can supply with
the crops. Therefore, they don't pay much attention to promotion and advertising in social
media, they only use the so called from mouth to mouth manner.

The most frequently sold crop in the selected area is potato. It's followed by the sale of
vegetable and animal crops and other seasonal fruit and vegetable. The most frequent
place of sale is at home on a farm.

In the second part of the thesis we were interested in the attitude of consumers towards
organic food products.

Respondents are buying organic food because of production without mineral fertilisers
and pesticides, which can be harmful. Often they mentioned also larger quality and better
taste of food. Most of them buy organic crops and products several times a month,
locations of purchase are in grocery stores, on organic farms and marketplaces. Usually
they buy seasonal fruit and vegetable, striking is a purchase of organic wine, honey and
oil, they are followed by meat and meat products and milk with diary products.

Most of consumers in selected area have a possibility to grow seasonal fruit and
vegetable in their own gardens. That's why marketing of organic crops and products
would be appropriate also for tourists, who are visiting Skofja Loka hills and other local
sights. Therefore, organic farmers should have been allowed to offer their products at
more different locations and increase promotion and advertising of locally produced
organic crops and products.

Key words: organic farming, limited factors for agriculture, organic crops, production and
sale, attitude of consumers, advertising, Poljanska and SelSka valley
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SEZNAM OKRAJSAV IN KRATIC:

EPH — ekolosko pridelana hrana

EZZ — ekoloski zelenjavni zabojcek

GVZ - stevilo glav velike Zivine

KGZS — Kmetijsko gozdarska zbornica Slovenije

KZ — kmetijsko zemljis¢e

MKGP - Ministrstvo za kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano

OMD - obmocje z omejenimi moznostmi za kmetijsko dejavnost
PRP — Program razvoja podezelja

SURS - Statisti¢ni urad Republike Slovenije

VSVO - Visoka $ola za varstvo okolja

vi
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1. UVOD

Za obstanek vseh Zzivih organizmov je potrebno okolje, ki ga sestavljajo primerni
zivljenjski pogoji. Na drazljaje se organizmi namre¢ odzivajo razli¢no in kadar so pogoji
primerni, so njihovi odzivi povezani z razmnozevanjem, dihanjem in prehranjevanjem, kar
jim omogoca prezivetje (Godec G. in sod. [online], 2016).

Prezivetje in telesni razvoj organizmov je mogoc€ le v primeru, da Zivljenjski pogoji drug
na drugega vplivajo pozitivno in s tem omogocijo primeren Zzivljenjski prostor, ki ima velik
pomen v kmetijstvu. Slednje ¢loveku omogoéa zadostno pridelavo razliénih prehranskih
izdelkov.

Za razvoj in boljSo odpornost Eloveka in drugih organizmov je potrebna uravnotezena
prehrana, ki je sestavljena iz razli¢nih hranil, ki jih telo potrebuje, saj mu zagotavljajo
zmoznost pravilnega delovanja.

Telo potrebuje najvel ogljikovih hidratov (energija), tudi beljakovine (rast in obnavljanje)
in masc€obe (energija, izoliranje telesa) so potrebne v vedjih koli¢inah, vitamini in minerali
(delovanje in odpornost celic) pa v manjsih. Med hranilne snovi spada tudi voda, dodatno
so pomembne Se vlaknine (Radivo M. (2011), str. 9-20 [online]).

Za primerno uravnotezenost potrebnih hranil pri Cloveku je najprimernejSe upostevati
prehransko piramido, v kateri je prikazano, katero vrsto in kaks$no koli€ino Zivil je najbolj
primerno uzivati.

Skozi stoletja je z razvojem Clovestva prislo do sprememb naSih Zzivljenjskih navad,
posledi¢no tudi prehranjevalnih. Zaradi povecCanja Stevila prebivalcev je bila potrebna
vecja koli¢ina hrane, kar je povzrocilo dodatno potrebo tudi po vedjih koli¢inah pridelkov
in izdelkov Zivalskega izvora.

Hrana rastlinskega izvora (pridelana in predelana) ni ve¢ zado&Cala naras€ajoCim
potrebam, zato je marsikje meso postalo eden pomembnejsih prehranskih elementov.

Tudi v Sloveniji nacin prehranjevanja ni dovolj kakovosten, saj je v prehrani prisotnih
premalo ogljikovih hidratov (kruh, testenine, krompir ...), sadja in zelenjave (vlaknine,
vitamini ...) ter preve€¢ masc€ob, sladkorja in soli (ZZZS [online], 2017), se pa razmere
pocasi izboljSujejo.

1.1. POMEN SAMOOSKRBE IN LOKALNO PRIDELANE HRANE

Kmetijstvo oz. kmetijska obdelava povrSin opravlja ve€ razli¢nih funkcij — govorimo o t. i.
multifunkcionalnosti kmetijske dejavnosti (Klemenci¢ in sod., 2008). Na spletni strani
KGZS [online]. 2010 - 2012) so omenjene:

- ohranjanje naravnih virov (za prihodne generacije),
- ohranjanje biotske raznovrstnosti,

- vzdrzevanje tipiCne kulturne krajine,

- gospodarno ravnanje z vodnimi in drugim viri.

Poleg t. i. ekoloskih, ekosistemskih ipd. funkcij so pomembne Se socialna (zaposlitev, vir
prezivetja za kmecko prebivalstvo), poselitvena (kmetijstvo marsikje vzdrzuje poselitev
odro¢nih podezelskih obmocij) ipd. Najpomembnej$a in osnovna funkcija je pridelava
varne in kakovostne hrane (prehranska varnost), kjer je potrebno posebej izpostaviti
samooskrbo in lokalno pridelavo hrane (lokalna samooskrba).
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a) Samooskrba

Samooskrba opredeljuje prehransko varnost, kar pomeni, da je potrosnikom omogocen
dostop do zadostnih koli¢in hrane (prehranske potrebe ¢loveka — ohranjanje zdravja,
lahko tudi dobrega pocutja). Mogoca je na ravni posameznika, druzine/kmetije, v mestu,
drzavi ali drugih samostojnih enotah, vendar imajo na pridelavo velik vpliv okoljski
dejavniki (podnebne spremembe, onesnazenje, vremenski pogoji itd.). Negativni vplivi
povzroCijo slabso letino (manj pridelka, slab$a kakovost itd.) in posledi¢no znizajo
prehransko samooskrbo posamezne enote. Tezava je tudi v tem, da se pri manjsih
koli€inah pridelkov in izdelkov zviSajo nakupne cene, kar v nekaterih samostojnih enotah
Se dodatno poveca prehranski primanjkljaj. Dandanes je poleg konvencionalnih izdelkov
vedno bolj pomembna tudi samooskrba z ekoloSkimi pridelki, saj poleg kakovostne
(zdrave) pridelave in prehrane dodatno omogola pove€anje celotne samooskrbe na
samostojnem, lokalnem ali drugem vecjem nivoju (Slabe A., 2015, str. 28).

V Sloveniji je zaradi naravnogeografskih znacilnosti povr§ja samooskrba z osnovnimi
kmetijskimi pridelki Se vedno prenizka za potrebe prebivalcev. Vi§ja je pri Zivinoreji (manj
odvisna od vremenskih pogojev), kar se opazi pri spodniji sliki.
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Slika 1: Stopnja samooskrbe s kmetijskimi proizvodi v Sloveniji, 2009 — 2013
Vir: SURS
Opomba: Stopnja samooskrbe za leto 2013 je izraunana na osnovi zaasnih podatkov

b) Lokalno pridelana hrana

Pogoste spremembe CloveSkih navad imajo velik vpliv na okolje. Nekateri Zivljenjski
pogoji zaradi naSih dejavnikov niso ve¢ primerni za kakovostno in dovolj veliko pridelavo
rastlinske hrane (za ljudi in zivali), ¢imbolj primerno oziroma prvotno stanje se trudijo
vzpostaviti ekoloSke kmetije. Ekolosko kmetijstvo (ve€ v poglavju 2) namre€ s svojim
delovanjem skrbi za Cimbolj naravno, tradicionalno, vendar vseeno inovativno
gospodarjenje, brez vnosa Skodljivih snovi v okolje in s tem ohranja ekoloSke procese in
biotsko raznovrstnost, ki je prilagojena na lokalne razmere (Rode J., 2012, str. 3).

Pri omembi lokalne prehrane potrosniki zato vedno najprej pomislijo na besedo kakovost.
Zaradi kratkih transportnih poti (manjSe onesnazevanje okolja — ogljikovi izpusti) se
zavedajo svezine pridelkov (predvsem sadje in zelenjava), zaradi ugodnejSega (lahko
poznanega in prikazanega) nacina pridelave tudi vecje prehranske varnosti in vrednosti
(Laughton R., 2013, str. 80).
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Pomen lokalne samooskrbe:

- vedji del lokalnih pridelkov na slovenskem trziScu;

- sezonska dostopnost, zato visja hranilna vrednost;

- izboljSanje ekonomskega stanja lokalnih pridelovalcev in predelovalcey;

- varstvo okolja: zmanjSanje transportnih emisij, manjSa poraba energijskih virov,
razvoj podezelja;

- spreminjanje prehranskih navad slovenskih prebivalcev (zdravju primernejsa
Zivila) (Resolucija o nacionalnem programu ... 2015, str. 32).

V drugem viru je lokalno pridelana hrana ter oskrba z njo opredeljena iz Stirih razli¢nih
vidikov (Laketi¢ D., 2015, str. 15-19):

- geografski: Lahko je pridelana na majhnem geografskem obmocju (otok, dolina
...), v dolo€eni drzavi, na eni celini ali drugem obmocju, odvisno je tudi od gostote
poseljenosti (razlike med vas/mesto, hribovje/nizina ...).

- okoljski: Nacini pridelave so razli¢ni (ekoloSko/konvencionalno ...), vendar naj bi
bili pridelki pridelani na nacin, ki lokalnemu obmocju ne povzro¢a Skode.

- socialni: Pomembno je ponovno povezovanje med potrodniki in pridelovalci, s tem
je bolj dostopna informacija o poreklu in nacinu pridelave (kratke oskrbovalne
verige).

- stratedki: Pridelava je opredeljena kot moznost pove€anja samooskrbe, torej tudi
prehranske varnosti ter s tem zmanj$anja odvisnosti od zunanje trgovine, vecja
urejenost in obdelanost podezelja, manjSa druzZzbena neenakost, vecje varovanje
okolja, izboljSanje zdravja prebivalstva idr.

Osves¢enost 0 pomenu trajnostne oskrbe z lokalno hrano je v celotnem razvitem svetu
ne le v Sloveniji postala vecja tudi zaradi danasnje moznosti vi§je stopnje izobrazenosti in
nekaterih zdravstvenih spoznanj (nacin pridelave in proizvodnje, distribucija — Urh M. in
sod., 2012, str. 4).

Prodaja lokalnih pridelkov in izdelkov sicer poteka razli¢no. Prvi nacin je pridelava in/ali
proizvodnja za zadruge, velike trgovce ... s pomocjo pogodb, vendar slednji omenjajo
tezave v nihanju kakovosti pridelkov, nestalnih koli€in ter razlicne oddaljenosti
pridelovalcev. Zadnje Case kakovosti bolj naklonjeni nacini prodaje so trznice (navadne
ali specialne) in javna narocila (Sole, vrtci, bolniSnice ...), prodaja na kmetiji ali direktna
oskrba kupca (Dimovski V., 2012, str. 101,102, 329).

Zaupanije lokalnim pridelovalcem je vecje tudi zaradi zavedanja, da se morajo ti v zelji po
stalni uspesni prodaji pridelkov resni€no potruditi za njihovo kakovost. Dodatno tako
potrosniki kot lokalni pridelovalci spodbujajo lokalno ekonomijo (Kuhar A., 2008, str. 19,
20).

1.2. NAMEN IN CILJI DIPLOMSKE NALOGE

Ekolosko pridelana in predelana hrana ima zaradi naina kmetovanja (izvajanja
kmetijskih praks) veliko vec¢jo vsebnost pomembnih hranilnih snovi kot konvencionalno
pridelana (s pomoc&jo mineralnih gnaojil, fitofarmacevtskih pripravkov in drugih aditivov —
negativni vplivi na okolje in zdravje). Omejili se bomo predvsem na pridelke in izdelke
rastlinskega izvora.

Pridelava (tudi predelava in prodaja) pridelkov in izdelkov (konvencionalnih in ekoloskih)
je v Sloveniji omejena kljub vse pogostejSemu povprasevanju potroSnikov po lokalnih ter
dodatno tudi ekolosko pridelanih prehrambnih izdelkih (Slabe in sod., 2012), saj obstajajo
dejavniki, ki pridelavo otezujejo, vendar ljudje na njih ne moremo vplivati. So tudi razlog,
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da je ne le na izbranem raziskovalnem obmodju, temve¢ po celotni drzavi Zivinoreja
vodilna kmetijska panoga.

1.2.1. Dejavniki, ki omejujejo pridelavo in prodajo kmetijskih
pridelkov

Izpostaviti velja dva pomembnej$a dejavnika, ki otezujeta kmetijsko obdelavo in pridelavo
(poslediéno ucinek tudi na prodajo). Povedati je potrebno, da sta oba bolj ali manj
odvisna od geografskih znacilnosti izbranega obmocja.

a) Primernost obmocja za kmetijsko rabo

Razlicna raba kmetijskih zemljiS¢ je najbolj primerna v niZinskih predelih, kjer imajo vecje
kmetije v primernih okoljskih pogojih mozZnost intenzivne obdelave tal in pridelave
pridelkov za trzenje. V Sloveniji je tak nacin otezen, saj je velika vedina gospodarstev v
za kmetijstvo neugodnih obmogijih.

Ve€ kot 80 % kmetijskih zemljiS¢ v uporabi v Sloveniji je namre¢ opredeljenih kot
obmocdje z omejenimi dejavniki za kmetijsko pridelavo (OMD), natanéneje (PRP 2014—
2020 [online)):

- 72 % gorska obmodja,
- 4 % druga obmodja, ki imajo pomembne naravne omejitve,
- 10 % obmodja s posebnimi omejitvami.

Zaradi opredelitve zemljiS¢ je ve€inoma omogoc¢ena le pridelava rastlinskih pridelkov za
lastno uporabo (Klemenci¢, 2005, v UdovE A. in sod., 2012, str. 40), tudi pri pregledu
druge literature (Cunder T. in sod., 2007, str. 115-118) vidimo, da so omejitveni dejavniki
razdeljeni v dve skupini:

- Standardni omejitveni dejavniki: nagib kmetijskih zemlji8¢, zemljiSka in parcelna
razdrobljenost, talne razmere (kakovost, rodovitnost), nadmorska visina.

- Regionalni omejitveni dejavniki: kraSka povrsja, poplavna obmocja, obmodja
mocnih vetrov, erozijska obmogja.

b) Oddaljenost od urbanih sredis¢

Oddaljenost kmetijskin zemljiS¢ od vecjih mest je sicer primerna za ohranjanje
kvalitetnega okolja in pridelave zdravih pridelkov, oviro pa predstavlja pri prodaji. Kljub
temu, da je Slovenija razmeroma majhna, je opazna razlika med bolj (okolica mest) in
manj (obrobna obmodja) razvitimi obmodji. Do oddaljenih kmetijskih gospodarstev
(hribovit svet) so pogosto slabde prometne povezave, zaradi odseljevanja mlajSih
druzinskih ¢lanov se sreCujemo z demografsko osiromaSenimi obmodji (neugodna
starostna struktura, slabsa izobrazba ipd.). To je dodaten razlog, da zaradi otezene
prodaje stareji pridelovalci rastlinske pridelke pridelujejo le za lastno uporabo, kljub
nekoliko slabSemu finanénemu stanju, kot je v razvitejSih obmodjih in bi ga s prodajo
lahko nekoliko izboljsali (Klemengi¢, 2006 v Udov€ A. in sod, 2012, str. 39). Zaradi
oddaljenosti kmetijskih zemljiS¢, ki so sicer lahko priljubliene turisticne destinacije
(praviloma govorimo o dopolnilnih dejavnostin na kmetiji), se prodaja pridelkov izboljSa
zaradi obiskovalcev, ki kupujejo lokalne izdelke, vendar so tak$ni nakupi lahko ponekod
nestalni.
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1.2.2. Namen in cilji

Ideja o raziskavi za diplomsko nalogo je nastala med praktiénim usposabljanjem na
ekoloski kmetiji Mesojednik, v Smartnem v Rozni dolini (pri Celju). Zanimivo je bilo
spremljanje nacina prodaje pridelkov in izdelkov s strani mentorja in samostojen poizkus
prodaje na trznici. V €asu praktiCnega usposabljanja je bila prodaja dokaj solidna, vendar
je bilo opaziti, da k temu ni pripomogla le blizina ve€jega mesta, temve¢ (podobno kot pri
vecini ekoloskih kmetij) bolj prodaja izdelkov rednim strankam doma na kmetiji.

Namen naloge je ugotoviti, kako ekolosSka pridelava, predelava in prodaja potekajo na
obmodju, ki je hribovito (tezja pridelava) ter brez vecjih mest (blizina potro$nikov), ki
olajSajo prodajo (vecje Stevilo prebivalcev).

Glavni cilji diplomske naloge so:

e Prikazati Stevilo kmetij na obmocju Poljanske in SelSke doline, ki se ukvarjajo z
ekolosko pridelavo in analizirati potencial za tovrstno pridelavo.

o Ugotoviti obstojeCe prevladujoCe oblike prodaje ekoloSko pridelane hrane na
prouc¢evanem obmocdju.

e Prepoznati dejavnike, ki vplivajo na prodajo ekoloskih pridelkov na prouCevanem
obmodju.

o Raziskati nakupovalne navade prebivalcev obravnavanega obmocja (z lastno
raziskavo) glede ekoloskih pridelkov.

¢ Na osnovi analiz razli¢nih podatkov, literature in predvsem izsledkov lastnih raziskav
ugotoviti, na kakSen nacin je (na obravnavanem obmocju) mogoce prodajo ekoloSkih
pridelkov in izdelkov povecati.

Pridobljene anketne informacije smo dodatno primerjali s podatki o ekoloSkem kmetijstvu
v celotni Sloveniji ter ekolodki pridelavi in prodaji pridelkov ter izdelkov na izbranem
obmodju glede na podatke v certifikatih.

1.2.3. Hipoteze

Glede na opazanja pri praktichnem usposabljanju, pregled literature in poznavanje lokalnih
razmer smo si za lazje usmerjanje pri raziskavi zastavili nekaj hipotez, ki so v zaklju¢ku
naloge tudi ovrednotene.

Hipoteza 1: Na izbranem obmocju je prisotno majhno Stevilo trgovsko usmerjenih
druzinskih kmetij (tako konvencionalnih kot tudi ekoloskih).

Hipoteza 2: Zaradi omejenih moznosti pridelave (obmocja z omejenimi moznostmi za
kmetijsko dejavnost — gorska obmoc€ja) kmetje vecino pridelkov pridelujejo za lastno
uporabo, manj za prodajo — pridelek je omejen, izbor kultur manjSi in zato je njihova
ponudba za trg manj zanimiva.

Hipoteza 3: Glavni razlog za pridelavo le za lastno uporabo je poleg naravnogeografskih
pogojev tudi premajhno povpradevanje kupcev.

Hipoteza 4: PotroSniki kljub kakovosti preredko kupujejo ekoloSko pridelane prehranske
izdelke, saj se jim zdi cena previsoka, hkrati je tudi ponudba na obmocju raziskovanja
zelo skromna.
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1.3. METODE DELA

Pri pisanju diplomskega dela je bila za doseganje zadanih ciljev potrebna uporaba
kombinacije ve€ razlicnih metod. Najvedji lasten prispevek je bil gotovo terenski del —
anketiranje. Glavne skupine metod in aktivnosti pa so bile:

a) Pregled pretezno domacCe znanstvene in strokovne literature ter obdelava
razliCnih drugih virov (statistiCni viri, pregled certifikatov ekoloskih kmetij na
portalu MKGP ipd.).

b) Pregled certifikatov vseh ekoloskih kmetij, ki so registrirane na izbranem obmocdju.
Na ta nacin smo pridobili natanéne podatke o vrsti pridelave posamezne
certificirane kmetije (vsak certifikat vsebuje popis pridelkov).

c) Anketiranje.

S pomocjo ekoloskih certifikatov smo pridobili podatek o skupnem S$tevilu registriranih
ekolodkih kmetij v vsaki obravnavani obcini, kar pomeni, da je znano skupno Stevilo
ekolo3kih kmetij v Poljanski ter skupno Stevilo ekoloskih kmetij v Sel3ki dolini.

Podatki o Stevilu in naslovu registriranih ekoloskih kmetij in kmetij v preusmeritvi leta
2015 so bili pridobljeni v treh organizacijah za kontrolo nad pridelavo in predelavo
ekoloskih kmetijskih pridelkov oziroma zivil in certificiranje teh proizvodov.

- Indtitut za kontrolo in certifikacijo v kmetijstvu in gozdarstvu (KON-CERT,
Maribor)

- Institut za kontrolo in certifikacijo Univerze v Mariboru za tehni¢no preizkusanje in
analiziranje (IKC UM, Hoce)

- Bureau Veritas d.o.o. (Ljubljana)

Ker so organizacije podale Stevilo certifikatov z imenom in priimkom gospodarja kmetije,
je bilo potrebno slednje samostojno poiskati na spletnem iskalniku ekoloskih certifikatov,
ki je podan na spletni strani Ministrstva za kmetijstvo in okolje Republike Slovenije.
Pridobljene podatke smo ohranili anonimne.

Tabela 1: Stevilo vseh kmetij in $tevilo registriranih ekoloskih kmetij na obravnavanem
obmocgju

Vse kmetije Eko kmetije Eko kmetije
Ob¢ine/ leto 2010 2014 2015
Ziri 222 12 13
Gorenja vas-Poljane 561 23 23
Skofja Loka 459 1 4
Zelezniki 358 36 38
Skupaj 1600 72 78

Opomba: Leta 2010 so zapisana vsa kmetijska gospodarstva, vir: SURS, 2010

Vir za leto 2014 MKGP, Evidenca dejanske rabe kmetijskih pridelovalcev in predelovalcev; vir za
leto 2015 podatki institutov KON-CERT Maribor, IKC UM in Bureau Veritas d.o.0., Registrirane
ekoloske kmetije in kmetije v preusmeritvi, 2015; |zdelava tabele: Krvina A., 2016
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Iz tabele je razvidno, da je bilo leta 2015 glede na izdane certifikate na celotnem
izbranem obmodju registriranih 78 ekoloskih kmetij, skupaj tako obravnavamo:

- Poljanska dolina: 36 ekolosSkih kmetij
- SelSka dolina: 38 ekoloskih kmetij
- Skofja Loka: 4 ekoloske kmetije

Anketiranje na ekoloskih kmetijah obravnavanega obmocja — Anketa 1: Pridelava in
prodaja na ekoloskih kmetijah Poljanske in SelSke doline ter Skofje Loke.

Ankete so bile izvedene anonimno in brez vprasanja o lokaciji kmetije, zato ni podatka,
koliko anketirancev je odgovorilo v Poljanski in koliko v SelSki dolini ali Skofji Loki.
Podatki so zato za izbrano obmogdje le informativni.

Na spletu smo pridobili kontaktne podatke vecine kmetij, anketiranje gospodarjev je nato
potekalo po dveh poteh. Del kmetij smo anketirali neposredno na terenu, ostale ankete
pa so kmetje izpolnjevali s pomocjo EnKlikAnketa — 1KA spletne ankete, ki sem jo
posredovala preko e-mail naslovov. Zal je bil odziv razmeroma skromen (veéina
gospodarijev ni zelela odgovarjati). V celoti izpolnjenih je bilo zato le 18 anket (23 % vseh
certificiranih kmetij v regiji) — vendar ocenjujemo, da smo pridobili osnovne informacije, ki
osvetljujejo razmere na podro¢ju moznosti trZzenja na ravni posamezne ekolodke kmetije.

Anketiranje potrosnikov ekoloske hrane na istem obmocCju — Anketa 2: Nakup ekoloskih
pridelkov in izdelkov v Poljanski in SelSki dolini ter Skofiji Loki.

Tudi anketiranje potro$nikov je potekalo na dva nacina. Prvi del je v obg&inah Ziri in
Gorenja vas-Poljane potekal na terenu (anketirali smo pred trgovino Mercator). Na ta
nacin je bilo skupno opravljenih 20 anket. Drugi del je s pomocjo EnKlikAnkete potekal na
druzabnem omrezju Facebook, kjer so bili anketirani potro3niki prav tako iz izbranega
obmoc¢ja. Dodatno so lahko izpolnjevanje ankete priporo ili svojim prijateljem, tako da
smo na ta nacin dobili Se 32 v celoti izpolnjenih anket. Ker je bil odziv na spletno anketo
veCinoma med nekoliko mlajSo populacijo, smo pri terenskem delu (anketiranje pred
Mercatorjem) nacrtno izbirali predstavnike starejSe generacije. Na koncu smo imeli s
strani potroSnikov v celoti izpolnjenih 52 anket.

Obe uporabljeni anketi sta dodani med priloge diplomskega dela. VpraSanja v obeh
anketah so bila kombinirana (odprtega in zaprtega tipa), odgovori nanje pa prostovoljni in
anonimni. Podatki so bili vneseni v program excel, tam ustrezno statisticno obdelani in
grafi¢no prikazani.

Informacije o pridelavi in prodaji ekoloskih pridelkov, s poudarkom na zelenjavi, so bile
pridobljene na dva nacina.

- S pomocgjo proizvodov navedenih v ekoloskih certifikatih posamezne kmetije
(dostopno in preverjeno preko portala MKGP).

- S pomocjo pridobljenih odgovorov v opravljenih anketah na ekoloskih kmetijah
(lastna terenska raziskava).

1.4. EKOLOSKO KMETIJSTVO IN UREDBE

Ekolosko kmetijstvo je v zadnjih letih vedno bolj prepoznaven in pomemben nacin
trajnostnega kmetovanja, saj pri gospodarjenju zmanjSuje izpuste toplogrednih plinov ter
porabo energije, s Cimer povzroCa manj negativnih vplivov na okolje. Pri tem je
poglavitno, da na razlicne nacCine skrbi za krozenje hranil in energije le v zmoznostih
kmetije — rodovitnost tal, odpornost rastlin in zivali (Bavec M. in sod., 2009, str. 7-9 ).
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Z ekoloskim kmetovanjem smo v Sloveniji uradno priceli leta 1998, v drzavi je bilo takrat
registriranih prvih 41 ekoloskih kmetij. Njihovo Stevilo se je vsako leto povecalo, dokaz o
vedno vecCjem zanimanju je 3417 ekoloskih kmetij (4,7 % vseh kmetij v Sloveniji), leta
2015 (Analiza stanja ..., 2017 [online]).

Ker je uradno ekoloSko kmetijstvo certificirano, je vsaj enkrat letno potrebno opraviti
kontrolni pregled organizacije, odgovorne za gospodarjevo upostevanje pravil, predpisov
in standardov. Ta so doloCena v zakonodaji za podrocje ekoloSkega kmetijstva na
evropski in drzavni ravni, poleg smo nasteli tudi sploSne cilje.

Zakonodaja (MKGP [online], 2017):
Slovenska:

- Zakon o kmetijstvu (Uradni list RS, st. 54/2000, 16/2004, 45/2004-ZdZPKG,
20/2006, 51/2006-UPB1, 45/2008-ZKme-1);

- Pravilnik o ekoloski pridelavi in predelavi kmetijskih pridelkov oziroma zivil (Uradni
list RS, §t. 8/2014).

Evropska:

- Uredba Sveta o ekolo$ki pridelavi in oznacevanju ekoloSkih proizvodov (Uredba
834/2007/ES);

- Uredba Komisije o dolocitvi podrobnih pravil za izvajanje Uredbe Sveta (ES) $t.
834/2007 o ekoloSki pridelavi in oznaCevanju ekoloSkih proizvodov glede
ekoloske pridelave, oznagevanja in nadzora (Uredba 889/2008/ES);

- Uredba Komisije o dolocitvi podrobnih pravil za izvajanje Uredbe Sveta (ES) St.
834/2007 v zvezi z ureditvami za uvoz ekolo$kih proizvodov iz tretjih drzav
(Uredba 1235/2008/ES).

Pri upostevanju celotne zakonodaje ekolosko kmetijstvo tako kot konvencionalno
izpolnjujeta tudi Uredbo o predpisanih zahtevah ravnanja in dobrih kmetijskih in okoljskih
pogojih pri kmetovanju (Ur. I. RS §t. 11/2009) — poznana pod imenom Uredba o
navzkrizni skladnosti, kjer so minimalni standardi razvr§¢eni v 4 podrocja (Bavec M. in
sod., 2009, str. 12-16):

- varovanje okolja,

- varovanje zdravja ljudi, zivali in rastlin,
- ugodno pocutje Zivali,

- dobri kmetijski in okoljski pogoji.

To pomeni, da lahko splosne cilje ekoloSkega kmetijstva povzamemo v naslednjih
tockah:

- Vzpostavitev sistema trajnostnega upravljanja (ohranjanje ravnovesja in krepitev
med tlemi, vodo in organizmi, ohranjanje visoke biotske raznovrstnosti, odgovorno
izkoris€anje energije in naravnih virov, spostovanje standardov dobrega pocutja
Zivali).

- Pridelava visoko kakovostnih proizvodov.

- Pridelava raznolike hrane in drugih kmetijskih proizvodov, ki ustrezajo
povprasevanju in ne Skodujejo zdravju, okolju in s tem dobremu pocutju.

Leta 2005 se je v Sloveniji priCel izvajati Akcijski nacrt razvoja ekoloSkega kmetijstva v
Sloveniji do leta 2015 (ANEK), s pomocjo katerega je bil namen v desetih letih doseci ve¢
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zastavljenih ciljev. Med njimi so bili poleg zgoraj nastetih pomembni predvsem do leta
2015 povecati delez ekoloskih kmetij v drzavi na 15 %, ekoloskih kmetijskih zemljiS¢ v
uporabi na 20 % ter na prodajnih mestih prodati 10 % slovenskih ekoloskih Zivil (Hrustel
Majcen M. in sod., 2006, str. 56).

Kljub trudu in vsakoletnemu vec€anju Stevila registriranih ekoloskih kmetij ter koliCine
kontroliranih obdelovalnih povrSin cilji ANEK niso bili dosezeni. 2015 je bilo registriranih
le 4,7 % ekoloSkih kmetij ter 8,7 % obdelovalnih povrsin (MKGP [online], 2017]). Tudi
trzenje ekolosko pridelanih zivil je v primerjavi s povprasevanjem potroSnikov premajhno,
leta 2010 je bilo v prodaji namre€ le 1 % ekoloskih Zivil, pri ¢emer jih je bilo le 20 %
slovenskega izvora (MKO, ITR idr., 2012, str. 4).

Stanje se tako pri delezu kmetij in zemlji8¢ kot pri trZzenju (predvsem po zaslugi
potrosnikov) pocasi izboljSuje, vendar bo za dosego ciljev, ki bi jih Ze morali dosedi,
potrebno Se precej vzpodbude.

1.5. 1ZBRANO OBMOCJE RAZISKAVE

Raziskava razmer na podrocju ekoloSkega kmetijstva s poudarkom na prodaji ekoloskih
pridelkov (vidik ponudbe in povprasSevanja) je potekala na obmocju &tirih gorenjskih
obg&in, ena izmed njih (Ziri) pa je tudi moja domada obgina. Obgine leZijo v juznem delu
gorenjske statistiCne regije.

Obgine Republike Slovenije, SKTE 5 (211)

Obéine

Obtine so na karti oznatene
s Siframi od 001 do 212.

Zelezniki

Skofja Loka

Gorenja vas - Poljane
Zini

Slika 2: Ob¢ine in njihova lokacija na izbranem obmocju v Sloveniji
Vir: SURS, 2015; Izdelava zemljevida: Krvina A., 2016

Obmotgje Poljanske in SelSke doline (skupaj s Skofjo Loko) je SirSe v Sloveniji bolj
poznano kot Skofjelosko hribovje (tudi Logko pogorje). Gospodarsko in upravno sredisée
izbranega obmodja predstavlja Skofja Loka, po podatkih SURS (Prebivalstvo po ...
[online], 2016) pa je leta 2016 v vseh §tirih ob&inah skupaj zivelo 41959 prebivalcev
(Zenski spol Stevilnejsi).
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Skofjelosko hribovje (Predalpske pokrajine [online]) leZi v Predalpskem svetu Slovenije,
natancneje je najobseznejSe hribovje Zahodnega predalpskega hribovja, za katerega so
znacilna strma pobodja in veliko Stevilo ozkih dolin. Kratka oznaka osnovnih znacilnosti:

- Skupna povrSina vseh S§tirih obc¢in je 512,2 km? (SURS, Teritorialne enote
...[online], 2016).

- Najvisji vrh: Ratitovec (1678 m n.v., obgina Zelezniki), v osrednjem delu hribovja
med obema dolinama Blegos (1562 m n.v., ob¢ina Gorenja vas-Poljane).

- Vodni viri: Skozi Poljansko dolino teCe reka Poljanska Sora s Stevilnimi manjSimi
pritoki iz velikega Stevila grap in dolinic ter po SelSki dolini SelSka Sora, prav tako
s pritoki. V Skofji Loki se obe izvirni reki zdruzita in nadaljujeta tok pod imenom
Sora.

- Kmetijstvo: Zaradi strmin in ozkih dolin, najpogosteje pokritih z gozdom, kmetje
vecCina gospodarijo na obmodgjih s tezjimi pridelovalnimi pogoji. To je razlog, da je
najbolj razvita kmetijska panoga Zivinoreja.

2. RAZPRAVA O REZULTATIH OPRAVLJENIH RAZISKAV

V razpravi predstavljamo rezultate lastne raziskave, ki so zajeti v naslednjih zaklju€enih
vsebinskih podrodjih:

e Pridelovalni potencial ekoloSkih kmetij;

o Dejanski obseg pridelanih ekoloskih pridelkov (s posebnim poudarkom na pridelavi
zelenjave);

e Trzenje ekoloskih pridelkov — ponudba in oglaSevanje, nacin in obseg trzenja (s
posebnim poudarkom na trzenju zelenjave);

o Vidik potrodnika v povezavi z ekoloskimi pridelki;

e Moznosti povec€anja trzenja ekolosko pridelane hrane na obravnavanem obmocdju.

2.1. DEMOGRAFSKE ZNACILNOSTI ANKETIRANIH KMETOV

Pred obravnavo pridelovalnega potenciala ekoloSkih kmetij je kljuénega pomena
poznavanje demografskih razmer, ki lahko pomembno vplivajo na razvojno naravnanost
kmetijstva. Prav demografske znacilnosti — od starosti ¢lanov gospodinjstva do Stevila
Clanov in njihova izobrazba — predstavljajo t. i. demografski potencial kmetije, ki je zelo
pomemben pri razvoju kmetije v smeri vecje trzne naravnanosti.

Najprej predstavljamo €as delovanja anketiranih ekoloSkih kmetij (od registracije dalje),
saj obdobje delovanja (t.i. tradicija ekoloSskega kmetovanja) pomembno vpliva na
uveljavljenost pridelovalca in tudi njegovo prepoznavnost. Razvidno pa je tudi, kdo od
kmetov je bolj razvojno naravnan. Kmetije so registrirane razlicno dolgo, kar polovica
pred letom 2005, nobena pa ni bila med anketiranjem ve¢ v preusmeritvi.
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Graf 1: Leto registracije ekoloskih kmetij v nadzoru (Stevilo kmetij)
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Vir: Anketa 1, 2016

Rezultati anket so pokazali, da je bila na obmocju obeh dolin prva ekoloSska kmetija
registrirana Ze leta 1999. Leto za tem sta ji sledili dve, Se leto kasneje (2001) tri. To kaze,
da se je preusmeritev v ekoloSko pridelavo na obmocju Poljanske in SelSke doline zacelo
takoj, ko se je v Sloveniji vzpostavil sistem za vkljuCevanje kmetij v ekoloSko kmetijstvo.
Leta 2002 sta se v ekoloSko kmetijstvo dodatno usmerili Se dve kmetiji. V kasnejsih letih,
vse do leta 2015, se je v ekolosko pridelavo vsako leto preusmerila le kakSna posamezna
kmetija, med leti 2009 in 2012 se ni registrirala nobena. V zadnjih letih se v ekoloSko
kmetijstvo ponovno vklju€ujejo novi pridelovalci.

V Sloveniji so lastniki in gospodarji kmetij (tako konvencionalnih kot ekoloskih) praviloma
starejSi in s predajo kmetije na mlajSe naslednike predolgo odlasajo. Leta 2013 je bila
povpre¢na starost upravitelja kmetije v Sloveniji kar 56 let (SURS [online], 2016), vendar
se povprecna starost zadnja leta nekoliko niza, na kar imajo vpliv tudi nekateri ukrepi
kmetijske politike, kot npr.:

- pomo¢ mladim prevzemnikom kmetij,
- pomoc za zagon dejavnosti za mlade kmete,
- placilo za mlade kmete

(PRP 2007-2014 [online], 2014).

Graf 2: Starost anketiranih gospodarjev (v %)

= 1940-1960

1961-1970

u 1971-1980

= 1981-1990

Vir: Anketa 1, 2016

Starost mladega kmeta je omejena na 18 do 40 let, kar pomeni, da na izbranem obmocju
mednje spada vsaj polovica anketiranih gospodarjev, ki je mlajSih od 36 let. Rezultat je
zelo spodbuden za izboljSanje in povecanje pridelave, predelave ter s tem tudi prodaje,
vendar je $e vedno 22% gospodarijev starejSih od slovenskega povpredja
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Najmlajsi anketirani gospodar ekolodke kmetije je bil rojen leta 1990 (26 let), najstarejsi
pa leta 1940 (77 let).

Glede na spol anketiranih gospodarjev je rezultat precej uravnotezen. Dobra polovica
gospodarjev je moSkega spola, slaba polovica zenskega (Anketa 1, 2016). Precej
drugacen je rezultat glede na certifikate vseh kmetij na izbranem obmocju (Registrirane ...,
2015), saj je gospodarjev kmetij Zenskega spola le ena petina.

Poleg starosti in spola anketiranih gospodarjev nas je zanimalo tudi leto zacetka
upravljanja kmetije oz. koliko let ze kmetijo upravljajo (Anketa 1, 2016). Ce pogledamo
zgorniji starostni graf, vidimo, da se pridobljeni odgovori pri obeh vprasanjih navezujejo.

Tabela 2: Leta upravljanja kmetije anketiranih gospodarjev

Cas upravljanja Stevilo Delez (%)
vec kot 35 let 1 5,6

25 do 35 let 4 22,2

15 do 25 let 2 11,1
manj kot 15 let 8 44,4

Ni odgovora 3 16,7
Skupaj 18 100,0

Vir: Anketa 1, 2016

NajstarejSi anketiranec (77 let) upravlja kmetijo Ze ve€ kot 35 let, najve¢ gospodarjev
(skoraj polovica) je tistih, ki kmetijo uradno vodijo manj kot 15 let (od 18 do 35 let). Nekaj
anketirancev odgovora ni podalo.

Nekaj ve€ kot polovica anketirancev upravlja kmetijo manj kot 25 let (najstarejSi 43 let),
kar je dodatna potrditev, da je ve€ kot polovica gospodarjev mladih kmetov (dve tretjini do
40 let).

Med mlajdimi gospodarji kmetij, pri katerih je spol skoraj enakopraven, smo zaradi boljSih
in StevilénejSih izobrazbenih sistemov kot v preteklosti priCakovali viSjo raven njihove
izobrazbe. To je opaziti tudi pri rezultatih ankete.

Graf 3: Gospodarji glede na dokonéano formalno izobrazbo (v %)

= Nedokoné¢ana 05
Dokontana O35

= Srednja 5o0la

m Vigja /visoka

m Magisterij / doktorat

Vir: Anketa 1, 2016

Kar polovica gospodarjev ima dokoncano vsaj srednjedolsko izobrazbo, slaba tretjina je
dokoncala visjo ali visoko Solo, eden od gospodarjev ima celo magisterij ali doktorat.
Slaba petina anketiranih gospodarjev z nedokon¢ano ali dokon¢ano osnovno Solo skoraj
zagotovo spada med starejSe upravitelje kmetij (slabsi izobrazbeni sistemi v preteklosti),
pri vi§ji formalni izobrazbi gospodarjev ima poleg starosti vpliv tudi to, da je slaba
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polovica gospodarjev Zenskega spola in Zenske pogosto doseZejo vidjo izobrazbo kot
moski. Za milajSe in bolj izobrazene gospodarje je sicer znacilno, da zelijo povecati
usmerjenost v trzno ekolosko pridelavo (Slabe A., 2015), vendar jim tezavo pri tem na
izbranem obmodju povzroc€ajo drugi dejavniki (razSiritev pridelave).

2.2. PRIDELOVALNI POTENCIAL KMETIJSTVA
2.2.1. Raba KZ - po podatkih MKGP

Kmetijska zemljis€a predstavljajo osnovo za pridelovanje.

Primerjali smo podatke, pridobljene s pomocjo certifikatov in anket z uradno evidenco
dejanske rabe ekoloskih KZ ter vsoto GVZ v izbranih ob¢&inah in celotni Sloveniji (2012-
2014), pridoblijene na MKGP.

Tabela 3: Evidenca dejanske rabe KZ in vsote GVZ na izbranem obmo¢ju in v Sloveniji

Vsota GVZ Poljscine Sadne vrste Travinje Zelenjava
K p K p K p K P
Ziri 42 36 |039| 95 |a51| 1598 | 5954 | 34 | o049
Gor. vas - 146,38 a8 | 477 | 25 |122| s81,1 | 14994 | 61 | 096
Poljane
Zelezniki 227,69 | 39,7 | 239 13 | 828 10675 | 31051 | 75 | o064
sLO 23481,8 |10222,2| 2737 | 1624,1 | 992 | 66985,9 | 30664,6 | 1052,8 | 180,7

Vir: MKGP, 2014
Opomba: Ni podatkov o rabi KZ v Skofji Loki; K — koli¢ina v tonah; P — povr§ina v hektarjih
Urejanje podatkov in izdelava tabele: Krvina A., 2016

Graf 4: Prikaz razmerja dejanske rabe KZ v Sloveniji (povzeto iz tabele 3)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Zelenjava Poljicine Sadjarstvo Travinje
Izdelava grafa: Krvina A., 2017

Iz tabele in grafa je razvidno, da je v ekoloSkem kmetijstvu v Sloveniji zelo dobro razvita
Zivinoreja (visoko $tevilo GVZ), kar je povezano s tem, da je ve& kot polovica povrsin
namenjena travinju (pasne povrSine, spravilo sena itd.). Zelo slabo sta razvita
poljedelstvo in sadjarstvo, najslabSe pa je v drzavi razvito zelenjadarstvo (manj kot 1 %
povrsin).

Tudi pri pregledu posameznih izbranih ob&in so rezultati zelo podobni, vendar manjkajo
podatki za Skofjo Loko (le 4 registrirane ekoloke kmetije, kar nima velikega pomena za
celotno obmocje). Zaradi omejenih moznosti pridelave na gorskih obmogjih je tudi v
Poljanski in SelSki dolini najbolj razSirjeno trajno travinje in poslediéno Zivinoreja.
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Poljedelstvo je mo&no omejeno, prav tako intenzivno sadjarstvo. Nekoliko boljSe stanje je
pri ekstenzivni reji sadnih dreves, vendar je Se slabSe kot intenzivno sadjarstvo
zastopana pridelava zelenjave.

2.2.2. Pridelava kmetov po podatkih certifikatov

Gospodar ali lastnik ekoloSke kmetije vsako leto pri izvedeni kontroli izbrane organizacije
poda informacije o pridelavi, predelavi in reji razliCnih vrst kultur in Zivali. V certifikatih
ekolodkih kmetij (izvajajo jih vsi trije instituti) so zapisana tri glavna podro&ja pridelave
kmetij:

- rastline in pridelki rastlinskega izvora,
- zivali in proizvodi zivalskega izvora,
- predelani proizvodi.

Nastete kulture, Zivali in proizvodi so razvr§€eni v eno od zgornjih podroc€ij, kar delno
prikaZe pridelovalno usmeritev posamezne kmetije.

V certifikatu ni podatka, ali so pridelki/izdelki namenjeni prodaji ali ne, le pri zelenjavi je
zapisano, ¢e jo na kmetiji pridelujejo samo za lastno uporabo.

Ceprav je na izbranem obmogju veéina manjsih druzinskih kmetij s pridelavo in prirejo le
za lastno uporabo, lahko tiste z moznostjo vecje pridelave postanejo trzno usmerjene, kot
dokaz o ekoloski pridelavi in izdelavi se uporablja pridobljen certifikat . Pri trzno usmerjeni
pridelavi kultur je ta mogoc€a na prostem ali v zavarovanih prostorih (Bavec M. in sod.,
2001, str. 127, 128), vendar je v Poljanski in Selski dolini slednjih zelo malo.

V certifikatih so podatki o pridelavi dokaj natan¢ni, vendar so pridelki in izdelki navedeni
poimensko. Za laZji pregled smo zato nekatere kulture razvrstili v doloCene skupine,
posebej so oznaceni le krompir, Zita in koruza. Kratice skupin so naslednje:

- ZLU: zelenjava za lastno uporabo,

- TDM: travno deteljna meSanica, detelja, lucerna,
- ZP: zivalski proizvodi,

- PP: predelani proizvodi.

Podatki iz certifikatov so pridobljeni za vsako ob&ino posebej, seStevek vseh kmetij v njih
je enak Stevilu registriranih ekolodkih kmetij. To pomeni, da smo jih uvrstili v posamezno
izbrano dolino (samostojno le Skofja Loka).

Pridelava zelenjave je v spodnjem grafu prikazana v celoti, v poglavju o pridelavi in
prodaji ekoloSke zelenjave je rezultat razdeljen na ZLU in trzno usmerjeno pridelavo.
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Graf 5: Raba KZ glede na zapise v certifikatih (Stevilo kmetij)
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Vir: Inétitut KON-CERT Maribor, IKC UM in Bureau Veritas d.o.0., 2015; Izdelava grafa: Krvina A.,
2016

Iz grafa je razvidno, da so kmetije v obeh dolinah mesano pridelovalno usmerjene, saj so
v razlicnem Stevilu oznacene v vseh naStetih panogah rabe KZ. V Skofji Loki so vse Stiri
kmetije usmerjene le v pridelavo razlicnih rastlinskih kultur.

2.2.2.1. Usmeritev pridelave po posameznih obmogjih
a) Poljanska dolina

V Poljanski dolini je najpogostejSa panoga sadjarstvo, sledi ji pridelava zelenjave (vecCina
ZLU). Na tretlem mestu je gospodarjenje s travinjem, za njim pridelava krompirja, na
petem mestu je Zivinoreja skupno z ZP. Na zadnja mesta so uvr§&eni pridelava TDM in
poljedelstvo, Se slabSe so zastopani razlicni predelani proizvodi (sadni, zelenjavni,
pekarski ...).

Na ravni obeh ob¢in v Poljanski dolini je tako kot v celotni dolini na prvem mestu
sadjarstvo in na zadnjih mestih poljedelstvo, pridelava koruze ter rastlinskih predelanih
proizvodov. Med njimi so panoge razvr§¢ene drugace.

V Zireh sadjarstvu sledi travnata povrsina, na tretiem mestu je z dobrimi tremi etrtinami
zelenjadarstvo, ve€ kot polovica se jih ukvarja tudi s pridelavo krompirja in zivinorejo.
Slaba tretjina kmetij se ukvarja s pridelavo TDM.

V ob¢ini Gorenja vas-Poljane so panoge razvrS¢ene drugaCe. Za sadjarstvom je na
drugem mestu z ve€ kot tremi Cetrtinami zelenjadarstvo, nekaj manj je travinja in
Zivinoreje. Vegji delez kmetij se v primerjavi z Zirmi ukvarja s pridelavo TDM (skoraj
polovica).

b) SelSka dolina

V Sel8ki dolini so rezultati drugacni kot v Poljanski. NajpogostejSa panoga je
zelenjadarstvo (95 % kmetij), na drugem mestu je zivinoreja (84 %), na tretjiem mestu sta
skupno s tremi Cetrtinami travnata povrsina in pridelava sadja. Nekaj manj kot dve tretjini

kmetij se ukvarja tudi s pridelavo krompirja ter nekaj manj kot polovica s TDM. Na zadnja
mesta so uvrsceni poljedelstvo in rastlinski predelani proizvodi.

c) Skofja Loka

V Skofji Loki so vse kmetije usmerjene v rastlinsko pridelavo. Ukvarjajo se s pridelavo
sadja, zelenjave, krompirja in TDM. Travinje imajo na dveh kmetijah, Zito pridelujejo na
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eni. Z Zivinorejo se nobena od &tirih kmetij ne ukvarja, prav tako z nobenimi predelanimi
proizvodi. Tudi koruze ne pridelujejo.

2.2.3. Usmeritev kmetovanja glede na odgovore v anketi

Anketa za ekoloske kmetije je vklju€evala tudi vprasanje, v katere kmetijske panoge so
slednje usmerjene. Na voljo je bilo pet moznih odgovorov, vendar je bilo lahko izbranih
veC razliénih. To pomeni, da tudi anketirance, ki so podali ve€ razli¢nih panog, praviloma
uvr§amo med mesano usmerjene, z odgovorom so le potrdili, katera panoga je zanje
najpomembnej$a. Podatki so za celotno izbrano obmocdje podani skupno.

Graf 6: Raba kmetijskih zemljis¢é
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Vir: Anketa 1, 2016

Dobra Cetrtina anketirancev je Ze v zaCetku odgovorila, da je njihova usmeritev meSana.
Ostali so odgovarjali z ve€ razli¢nimi odgovori, kar pomeni, da je usmeritev prav tako
mesSana. NajpomembnejSa panoga je vec kot trem Cetrtinam pridelovalcev Zivinoreja, po
vrsti ji sledijo zelenjadarstvo, poljedelstvo in na koncu sadjarstvo.

V primerjavi z odgovori v certifikatih, kjer je prav tako glavha meSana usmeritev, so
rezultati pri najpomembnejSih panogah drugacni. Na prvem mestu sta sadjarstvo in
zelenjadarstvo, sledi jima zZivinoreja, na koncu je poljedelstvo. Glavni razlog je majhno
Stevilo opravljenih anket ter navedba vseh razli¢nih pridelkov v certifikatih.

2.3. PRIDELAVA IN TRZENJE RAZLICNIH EKOLOSKIH PRIDELKOV

V tem delu naloge se bomo osredotoCili le na odgovore, ki smo jih pridobili z
anketiranjem gospodarjev oz. lastnikov ekolodkih kmetij na izbranem obmocju (Anketa 1,
2016, drugi viri posebej navedeni). Zaradi majhnega Stevila odgovorov rezultati niso
popolnoma to¢ni, vseeno sledijo povpredju, ki je znacilno za Poljansko in SelSko dolino.
Najve€ odgovorov so podali tisti anketiranci, ki se tudi sicer ukvarjajo s prodajo pridelkov
in izdelkov.

Z anketnimi vpraSanji je bil namen izvedeti, katere kulture na kmetiji pridelujejo, na
kak$en nacin oglasujejo prodajo, katere pridelke ali izdelke prodajajo ter kje njihova
prodaja poteka. Pri prodaji so zaradi podobnega izvora ali imen nekateri izdelki zdruzeni
v skupine, saj so bili zaradi ve¢ moznih odgovorov rezultati zelo razlicni. Nekatere
podatke bomo primerjali tudi s podatki vseh kmetij, ki smo jih dobili v certifikatih.
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2.3.1. Pridelava ekoloskih pridelkov in predelanih proizvodov

Iz anketnih odgovorov smo ugotovili, da se skoraj vse anketirane kmetije ukvarjajo z
zivinorejo (meSano pridelovalna usmeritev), saj poleg mesa in mesnih/suhomesnatih
proizvodov pridelujejo tudi mleko in jajca. Podatek se razlikuje od podatka, pridobljenega
pri pregledu certifikatov, saj sta tako v Poljanski kot SelSki dolini na prvem mestu
zelenjadarstvo oz. sadjarstvo, v Skofji Loki pa se z Zivinorejo ne ukvarja nobena kmetija.
Dobre tri Cetrtine kmetij prideluje krompir (ve¢ kot v certifikatih), na drugem mestu sta
skupno z dvema tretjinama kmetij zelenjadarstvo in sadjarstvo (manj kot v certifikatih).
Najslabse je tako kot v certifikatih uvr§&eno poljedelstvo ter drugo (zelis¢a).

2.3.2. Pridelki in izdelki, ki jih prodajajo na anketiranih kmetijah

Pri odgovorih anketirancev o prodanih pridelkih ali predelanih proizvodih lahko opazimo,
da je najvecja prodaja izdelkov, po katerih je vecje povpradevanje. Temu sledi dejstvo, da
trgovsko usmerjeni pridelovalci poveCajo pridelavo Zeljenih pridelkov, &e jim razliCni
pogoji to dopusc€ajo. Pri tem lahko opusS&ajo ali zmanjSujejo gojenje kultur, ki jih imajo
dovolj in jih tudi potrebujejo le za lastno uporabo.

Nekatere prodajane izdelke smo zaradi raznolikosti razvrstili v doloCene skupine ali jih
skupno uvrstili v en odgovor. Spodaj smo jih vseeno nasteli.

- ZP: mleko in jajca,
- rastlinski PP: sokovi, marmelade, vloZzeno sadje in zelenjava, kis, kislo zelje in
repa, pekovski izdelki ...

Graf 7: Prodaja pridelanih in predelanih ekoloskih izdelkov
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Najvecje Stevilo anketiranih kmetij (polovica) najpogosteje prodaja razliCne zivalske ali
rastlinske PP, kar je zanimiv podatek, saj se v rezultatih, pridobljenih iz certifikatov,
najmanj kmetij v obeh dolinah ukvarja s predelavo rastlinskih in Zivalskih pridelkov, v
Skofji Loki celo nobena. Na drugem mestu sta prodaja krompirja ter sezonskega sadja in
zelenjave, na tretiem mestu je prodaja mesa.

Prodaja rastlinskih PP je najpogostej$a kljub temu, da je povpraSevanje kupcev po njih
najmanj$e. Pri prodaji ostalih pridelkov je vzpostavljeno ravnovesje s povprasevanjem,
kar pomeni, da je pri PP do razlike priSlo zaradi premajhnega Stevila anketnih odgovorov.

Na vpraSanje, ali so pridelovalci s prodajo zadovoljni, so bili odgovori razliéni. Najvec
(slabi dve tretjini) jih je s prodajo zadovoljnih, saj njihove stalne in resne stranke cenijo
kakovost in raznolikost pridelkov. Nekaj manj jih je s prodajo delno zadovoljnih (strankam
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se cene zdijo previsoke), isti delez anketirancev na vpraSanje ni odgovorilo. Le eden od
gospodarjev s prodajo ni zadovoljen, vendar za svojo odloditev ni navedel nobenega
razloga.

2.3.3. Oglasevanje ponudbe potrosnikom

Ogladevanje prodaje pridelkov ali predelanih izdelkov je pri pridelovalcih pomembno, saj
jim omogoc¢a prodajo trzno usmerjenih pridelkov ali presezkov pridelave in s tem ohranja
pozitivno finan¢no stanje kmetije.

Pri sedanji naklonjenosti potroSnikov lokalno pridelani (ekoloski) hrani je oglaSevanje
prodaje prek razlicnih virov zelo pomembno tudi zaradi njihove seznanjenosti z
moznostjo nakupa, dodatno jim omogoca tudi osebne stike s pridelovalcem. S tem se
vzpostavi dogovor o pogostejSih ali rednih nakupih pridelkov (vzpostavitev kratkih
oskrbovalnih verig med pridelovalcem in potroSnikom).

Anketnega vprasanja o oglasevanju prodaje ne bomo obravnavali v tem poglavju, saj
bomo moZnosti poveCanja prodaje in s tem tudi nacine dosedanjega in moznosti
prihodnega oglasevanja dodatno obravnavali kasneje.

2.3.4. Dejavniki, ki vplivajo na ponudbo anketiranih kmetov

Ponudba ekoloskih pridelovalcev je pogosto odvisna od ve€ razlicnih dejavnikov, Ki
pridelavo olajSajo ali otezujejo. Poleg teh dejavnikov je prodaja odvisna tudi od
povpradevanja kupcev, zato je bilo tako ponudbi kot tudi povprasevanju namenjeno
anketno vpra$anje.

Pri vpraSanju o dejavnikih, ki pridelavo olajSujejo ali otezujejo, smo nasteli 4 razlicne
odgovore ter moznost drugo. Dejavnike je vsak anketiranec ocenjeval z lestvico od 1 do
5, edini dejavnik, ki ga je eden od anketiranih navedel pod odgovor drugo, je investicija v
opremo in stroje.

Graf 8: Dejavniki, ki na kmetijah pridelavo otezujejo ali olajSujejo
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Glede na geografsko raznolikost povrsja Poljanske in SelSke doline, tudi Skofje Loke, je
pricakovano, da so za slabo polovico pridelovalcev dejavnik, ki najbolj oteZuje pridelavo,
naravno geografski pogoji. Sledijo jim vremenski pogoji, za njimi sta skupno premalo
pridelovalnih povrsin in premalo delovne sile.

Tretjini anketiranih pridelovalcev primanjkovanje pridelovalnih povrdin ne povzroca

18



Krvina A., Prodaja ekoloskih pridelkov v Poljanski in..., VSVO, Velenje 2017

omejitev, sledijo jim tisti z dovolj delovne sile, manjSi delez kmetij celo nima tezav z
naravno geografskimi pogoji.

Pri skoraj enakem delezu kmetij (med 16 in 22 %) vremenski in naravnho geografski
pogoji ter premalo pridelovalnih povrSin niso pridelave niti otezevali niti olajsali.

Kljub zgornji razporeditvi dejavnikov so imeli na pridelavo v letu 2015 vseeno velik vpliv
tudi vremenski pogoji in delovna sila, kajti polovica anketirancev je imela pridelavo v
primerjavi s tisto v preteklosti enako, 28 % je imelo vecjo (lahko veC delovne sile), 22%
pa manjso (slabsi vremenski pogoji).

2.3.5. Mnenje anketiranih kmetov o moznostih nakupa ter
seznanjenosti s prodajo pri kupcih

Na vpraSanje o najpogostejSem povprasSevanju kupcev o moznostih nakupa razli¢nih
pridelkov ali predelanih proizvodov dolo¢ene kmetije je vsak anketiranec odgovarjal glede
na lastne stranke, ponudbo in izkuSnje pri prodaji. To pomeni, da so bili odgovori
pomensko zelo razlicni, zato so pridelki in izdelki ponovno razdeljeni v skupine. Vseeno
je zelo lepo razvidno, po ¢em je povpradevanje na vecini ekoloskih kmetij najpogostejse:

- NajveCje povpraSevanje je po krompirju in svezi zelenjavi (ve€¢ kot tretjina
anketirancev).

- Na drugem mestu je povprasevanje po svezem sadju (ena petina anketirancev).

- Nasteto je tudi povpraSevanje po mleku, siru, mesu, suhomesnatih izdelkih,
kislem zelju in repi ter vloZeni zelenjavi.

Naslednje vpraSanje v tej temi ankete je bilo, ali so kupci s prodajo in razli¢nimi
ponudbami ekoloskih izdelkov dobro seznanjeni.

Dobra tretjina gospodarjev je mnenja, da so kupci dobro seznanjeni, slabi dve tretjini sta
bili prepriCani, da niso seznanjeni dovolj dobro. Nihée ni menil, da kupci sploh niso
seznanjeni.

Seznanjenost s ponudbo in prodajo pri stalnih strankah ni najboljSa, vendar so velikemu
Stevilu kupcev svezZi ekoloSki pridelani in predelani proizvodi predragi v primerjavi s
cenami, ki jih placajo v nakupovalnih centrih za uvozene izdelke.

2.3.6. Oblike prodaje ekoloskih pridelkov in izdelkov

Tabela 4: Razliéni nacini prodaje anketiranih ekoloskih kmetij (St. kmetij)

Prodajna mesta Stevilo anketiranih kmetij

Krompir | Sadje |Zelenjava Zito | Mleko Meso |Jajca Drugo
Na kmetiji 7 4 5 1 1 7 4 0
Zadruga 0 2 0 0 1 1 0 1
Sole, vrtci 2 1 2 0 2 0 0 0
Na (eko)trznici 3 2 3 0 0 0 3 0
Manjse tr:govme ali 0 0 ) 0 0 0 0 0
trgovske verige
Drugo (avtomat za jajca, 0 0 0 0 ) 0 1 0
mlekomat)
SKUPAJ 12 9 12 1 6 8 8 1

Vir: Anketa 1, 2016

V zgornji tabeli je glede na odgovore Se enkrat potrjeno, da anketirani pridelovalci
najpogosteje prodajajo krompir in zelenjavo, sledi jima sadje ter nato meso in ZP (enako
razmerje kot pri povprasevanju kupcev).
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NajveC pridelkov in izdelkov pridelovalci prodajajo doma na kmetiji, in sicer najpogosteje
krompir in meso, nekaj manj zelenjave, sadja in jajc. Eden od anketirancev doma prodaja
Se mleko, eden pa zito. Razlog za prodajo na kmetiji je poleg ustnega oglasevanja tudi
ta, da stalne stranke pridelke raje nakupujejo na kmetijah doma kot na drugih trgovskih
mestih (poznavanje pridelave in pridelovalca). Tako kupijo sveze pridelke (zelenjava in
sadje), ki brez dolgotrajnega skladis¢enja in prevoza ohranijo svojo kakovost (okus,
svezina). Drugi najpogostejSi nacCin prodaje je na (eko)trznicah, kjer nekateri potroSniki
prav tako lahko postanejo redne stranke. Vecina pridelovalci prodajajo iste pridelke
(razen mesa) kot doma na kmetijah, vendar je njihov delez manjsi.

Eden pomembnejsih je podatek, da dve ekoloski kmetiji s krompirjem, sadjem, zelenjavo
in mlekom oskrbujeta bliznjo Solo in vrtec, kar lahko pri otrocih pomeni pozitivne izkusnje
z ekoloskim naCinom kmetovanja. To je primer dobre prakse, ki bi mu lahko sledile tudi
druge ekoloske kmetije.

Manjsi delez kmetij nekatere pridelke prodaja tudi v zadruge in manjSe trgovine (ali
trgovske verige), dve kmetiji ekoloSko mleko prodajata na mlekomatih, zanimiv pa je tudi
podatek, da ena od kmetij jajca prodaja na avtomatu, ki je namenjen njihovi prodaji.

2.3.7. Moznosti povecanja pridelave na anketiranih kmetijah

Po navedbah SURS je v Sloveniji vsako leto manj kmetijskih gospodarstev, v letu 2016 je
slednjih 3,2 % manj, kot jih je bilo leta 2013.

Vendar so zaradi dokupa kmetijskih zemljiS¢ gospodarstva povprec¢no povelala svojo
pridelavo tako na njivah (0.10 ha) kot tudi na trajnih travnikih, pasnikih (0.11 ha) in trajnih
nasadih (enako) (SURS [online], 2016).

Pri ekolosko usmerjenih gospodarstvih (v sistemu kontrole) je rezultat v celotni drzavi
precej drugacen. Glede na leto 2014 se je v letu 2015 njihovo Stevilo povec&alo za 6 %, za
2 % se je povecala tudi povrSina kmetijskih zemljiS€. Pri Zivinoreji ni bilo bistvenih
sprememb, kljub manjSemu povec€anju velikosti kmetijskin zemljiS¢ pa se je vseeno
moc¢no povecala koli¢ina pridelanih rastlinskih pridelkov, predvsem zelenjadnic (za 11 %)
(prav tam [online], 2016).

Pri anketnih vpraSanjih na temo o razSiritvi pridelave in s tem tudi ponudbe so bili
nekateri odgovori podobni rezultatom v drzavi. Velika ve€ina ekoloskih pridelovalcev v
Poljanski in Selki dolini ter Skofji Loki ne nadrtuje razsiritve, slaba petina je kmetij, ki
pridelavo nameravajo razS8iriti, veCina namerava razSiritev narediti pri pridelavi in
predelavi zelenjave. Le slaba tretjina pridelovalcev ima namen razSiriti pridelavo in
predelavo mleka (torej Zivinoreja).

Razsiritev pridelave se sicer polovici anketirancev zdi smiselna in polovici ne, v prvem
delu so razloge navedli sami.

Tabela 5: Za povecanje pridelave pozitivni in negativni razlogi po mnenju anketirancev

Pozitivni razlogi Negativni razlogi

MoZnost dodatne zaposlitve na
kmetiji Premalo ¢asa

Vedno vecje zanimanje kupcev Premalo delovne sile

Preve¢ razlicnih  kmetijskih
Dobra prodaja pridelkov in izdelkov panog

Vir: Anketa 1, 2017
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Pri zadnjem vpraSanju na temo povecanja pridelave so bili razli¢ni dejavniki Ze navedeni,
anketiranci so zato morali sami presoditi, kak§no omejitev jim ti povzro€ajo glede na
njihove dosedanje izkusnje.

Graf 9: Omejitve, ki otezujejo razsiritev v razli€ne kmetijske panoge
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Od vseh dejavnikov sta bila med anketiranci najbolj izpostavljena prepoznavnost med
kupci in naravno geografski pogoji.

Prvi, kar dvema tretjinama anketirancev, ni pomenil nobene omejitve 0z. zelo majhno
(polovica, najbrz trgovsko usmerjenih) ter le petini veliko. Drugi je skoraj polovici
anketirancev pomenil veliko omejitev (strma, hribovska pobodja) in je bil edini dejavnik, ki
je vsem ostalim anketirancem pomenil vsaj manjSo omejitev.

Izstopal je Se en odgovor — premalo pridelovalnih povrSin (v povezavi z naravno
geografskimi pogoji in razdeljenimi manjSimi KZ), saj tretjini anketirancev to ni povzro&alo
nobene omejitve.

2.4. PRIDELAVA EKOLOSKE ZELENJAVE
2.4.1. Pridelava ekoloske zelenjave v Sloveniji

Tako v Sloveniji kot v drugih drzavah je pridelava in prodaja ekolosSke zelenjave izjemno
pomembna in priljubliena. Glede na vedno velje zavedanje prebivalstva o kakovosti
sveze, ekolosko pridelane in ¢im manj skladiSCene zelenjave celo bolj kot v preteklosti.
To pomeni, da kupci dajejo vedno vecji poudarek drZzavni samooskrbi z razlicnimi
prehranskimi pridelki in izdelki, predvsem zelenjavi, pri kateri ima ekoloSki izvor Se ved;ji
pomen.

V Ameriki so z eno od raziskav ugotovili, da so tam ekolodko pridelano zelenjavo v
preteklosti kupovali predvsem svetlopolti prebivalci (ve¢ dohodkov kot temnopolti, pred
letom 2015 - 73 %, temnopolti 27 %), po letu 2015 se je priCel vecati tudi delez
temnopoltih. V raziskavi sicer ni bilo omenjeno ni¢esar o prodaji in nakupu hrane na
ekoloskih kmetijah kot pri nas, vendar jih velika veCina nakupuje v manjsih trgovinah in
skupnih skladi&€ih, kjer jo kupijo ceneje kot v vecjih in specializiranih trgovinah
(Foodnavigator- usa [online], 2016).
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Potrosnja v Sloveniji (2005-2015) je razvidna tudi v spodnjem grafu, podatki so povzeti iz
Podatkovnega portala SI-STAT (Bilanca proizvodnje in potroSnje mesa (1000t) in
zelenjave (1000t), [online], 2017).

Graf 10: Bilanca potroSnje mesa in zelenjave v kg na prebivalca v Sloveniji od leta 2005 do
vkljuéno 2015
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Vir: SURS, 2017
Opomba: Meso in zelenjava sta vklju€ena v celoti, tako ekoloSkega kot konvencionalnega izvora

Opazili smo, da se je poraba mesa in zelenjave spreminjala. PotroSnja mesa na
prebivalca se je vsako leto rahlo spuscala, kar je dokaz, da mesna prehrana ni ve¢ tako
pomembna kot v preteklosti. Po letu 2013 se je sicer ponovno pricela rahlo dvigati, toda
vseeno je ostala nizja kot leta 2005.

Drugace je s potroSnjo zelenjave na prebivalca, saj se je ta po letu 2005 pri¢ela dvigati in
se Se vedno, kar dokazuje, da je rastlinska prehrana zelo pomembna za pravilen telesni
razvoj. PotroSnja ima v tem desetletju dva vecja padca, vendar sta lahko posledica slabih
vremenskih pogojev (slabsa pridelava).

V Sloveniji je za pridelavo zelenjave znacilna zelo velika razdrobljenost, posledi¢no tudi
neorganiziranost, kar na Zalost povzro€a rusSenje nekaterih trznih poti in s tem slab3a
moznost prodaje pridelkov. Tudi potroSniki veckrat niso zadovoljni s koli¢ino in pestrostjo
ponudbe, Cesar se vecina pridelovalcev zaveda (Podgorsek J. in sod., 2010, str. 245). V
nekaterih delih Slovenije se pridelovalci povezejo v ekoloSka zdruzenja (Deteljica, Zdravo
Zivljenje ...) ter s pomocjo kmetijskih zadrug povecajo ozavescanje potrodnikov in s tem
konkurenénost prodaje.

V delu nismo preverjali, koliko ekoloSko pridelane zelenjave se prodaja v navadnih ali
specializiranih trgovinah in katerih.

Iz pridobljenih podatkov v certifikatih je mogo€a primerjava, koliko kmetij prideluje
zelenjavo za prodajo potrodnikom in koliko le za lastno uporabo.

Nekaj kmetij zelenjave glede na certifikate sploh ne bi pridelovalo, vendar jo za lastne
potrebe skoraj gotovo vsaj manjSe koliCine. Obstaja tudi moznost, da zelenjavo
pridelujejo na konvencionalni nacin, saj v Sloveniji Se vedno ni nujno, da je kmetija v vseh
panogah ekolosko usmerjena. To pomeni, da se lahko s pridelavo zelenjave ukvarjajo na
konvencionalen naéin in z Zivinorejo in predelavo ZP na ekoloskega.

Pri pridelavi ekoloske zelenjave je potrebno upostevanje dolocenih pravil ter nasvetov, ki
pripomorejo k vecji in boljSi koli€ini pridelka (Bavec M. in sod., 2001, str. 128-142):
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- Kolobarjenje: Ohranja ali izboljSa se rodovitnost tal, pravilna izbira sosednjih vrst
zelenjave (v eni sezoni ter tudi v vec letih) glede na zahtevo vrste po hranilih,
svetlobi in prostoru pod in nad zemljo preprecuje Sirjenje bolezni, Skodljivcev in
plevelov, kar pripomore k vegji kakovosti pridelka.

- Tla: VeC kot je mikrobioloske aktivnosti v humusu, ve€ja je rodovitnost
(mineralizacija — spros$€anje hranil). Za zelenjadarstvo so nekatera manj primerna
(tezka ilovnata tla — hladna, z veliko vode, teZko jih je obdelovati, lahka pesSCena
tla — hitro se ogrejejo, prehitro izpiranje hranil, ki z vodo odteCejo v podtalje),
druga so veliko boljsa.

- Gnojenje: Uporaba organskih gnojil (kompost, hlevski gnoj, gnojevka, zeleno
gnojenje, drugi rastlinski ostanki ...). Prepovedana je uporaba lahko topnih
mineralnih gnaijil, v primeru slabih rezultatov analize so nekatera kupljena gnojila
dovoljena. V Katalogu dovoljenih gnojil (v skladu z Uredbo 2092/91) je zapisano,
uporaba katerih kupljenih gnojil je v ekoloskem kmetijstvu dovoljena.

- Varstvo pred boleznimi, Skodljivci in plevelom: Prepovedana uporaba sinteti¢nih
pripravkov (insekticidi, fungicidi, herbicidi) ter semena, ki so z njimi razkuzena,
dovoljeni so le naravni ukrepi za izboljSanje odpornosti rastlin, prepreevanje
bolezni in Skodljivcev. Ob neuspehu je vseeno mogo¢ nakup nekaterih pripravkov,
vendar so tudi ta doloCena.

Koli¢ina pridelane zelenjave je v zaCetku tega dela naloge zapisana le glede na podatke,
pridobljene pri pregledu certifikatov vseh registriranih kmetij na izbranem obmocju.
Kasneje so podani rezultati, pridobljeni s pomoc&jo anket, zaradi majhnega Stevila
pridobljenih odgovorov in anonimnosti anketirancev ter s tem zdruzitev podatkov
Poljanske in Sel$ke doline ter Skofje Loke v isto skupino lahko pride do razlike.

Pri izraunu podatkov o pridelavi zelenjave na izbranih obmogjih je potrebno vedeti, da
so k delezu pridelave za lastno uporabo navedeni tudi pridelovalci, ki pridelek podarijo ali
prodajo svojim sorodnikom, prijateljem in stalnim strankam, vendar tega nocejo priznati.
Vseeno to pomeni, da je delez kmetij, kjer zelenjavo pridelujejo za prodajo, prenizek.

Glede na pokrajino in prebivalstvo, naseljeno v vecstanovanjskih poslopjih le v manjsih
mestih (Ziri, Gorenja vas, Zelezniki) in edinem ve&em mestu (Skofja Loka), se
zavedamo, da je manj zelenjave za prodajo tudi zaradi razloga, da ima vecina
stanovanjskih objektov v obeh dolinah pri hiSi dovolj prostora vsaj za man;jsi vrt, kjer si
lahko pridelajo precej zelenjave za druZinske potrebe. S tem se seveda pomanjSa
moznost za njeno prodajo tako na konvencionalnih kot tudi ekoloSkih kmetijah.

Skupni rezultati pridelave zelenjave vseh obc&in (celotno izbrano obmocje) glede na
navedbo v certifikatih so naslednii:

- 10,65 % zelenjave ne prideluje,
- 69,7 % prideluje zelenjavo za lastno uporabo,
- 19,65 % zelenjavo prideluje tudi za prodajo.

2.4.2. Pridelava zelenjave na izbranih obmog¢jih
V izbranih obocjih smo po pregledu certifikatov ugotovili, da tako v Poljanski kot tudi v

Sel8ki dolini zelenjavo prideluje malo kmetij. 100 % pridelava zelenjave je le v obcini
Skofja Loka, vendar so v njej le 4 registrirane ekoloSke kmetije.
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Graf 11:Namen pridelave zelenjave v posameznih obmogjih, glede na certifikate
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Ceprav je glede na certifikate na izbranem obmogju pridelava zelenjave dokaj visoka, je
delez, namenjen prodaji, zelo nizek. Na celothem obmocju le petina kmetij prideluje
zelenjavo, namenjeno prodaji, vse ostale imajo koli¢ine manjSe, namenjene za lastno
uporabo.

Ce pogledamo vsako obmogje samostojno, so rezultati razporejeni drugade. V Poljanski
dolini prideluje prodaji namenjeno zelenjavo 22 % pridelovalcev, v Selski dolini 13 %, v
Skofji Loki nihge.

Tudi glede na odgovore v anketah ni nobenega pridelovalca, ki bi pridelal zelenjave
premalo vsaj za lastno uporabo. Dobri dve tretjini pridelovalcev je namre€ pridela dovolj,
kar slaba tretjina pa prideluje zelenjavo v vegjih koli¢inah, saj je namenjena prodaji
(sveza sezonska ali predelana).

Pri tem vpra$anju smo dokazali, da so na anketo odgovarjali vecina tisti pridelovalci, ki se
tudi sicer ukvarjajo s prodajo razlicnih ekoloskih izdelkov. Tretjina anketirancev namrec¢
predstavlja precej vedji delez kot petina vseh kmetij na celotnem obmocdju (33 % ankete,
20 % certifikati).

2.4.3. Vrste, prodaji namenjene zelenjave na anketiranih kmetijah

Podatke o vrstah pridelane zelenjave smo za nalogo povzeli le iz anketnih odgovorov, saj
bi iz certifikatov v manjSih delezih pridobili ogromno razli¢nih kultur, od katerih bi jih bilo
zelo malo namenjenih prodaji (ZLU).
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Graf 12: Vrste pridelane zelenjave, namenjene prodaji anketiranih kmetij

Mesano
Buce

Fizol
Cesen
Paprika
ParadiZnik
Solata
Kumare
Korenje
Rdeca pesa
Cebula
Krompir
Repa
Zelje

0
Vir: Anketa 1, 2016

X

10% 20% 30% 40% 50% 60%

Med anketnimi odgovori je potrebno najprej omeniti manjSi delez pridelovalcev, ki
pridelanih vrst zelenjave niso nastevali, temve¢ so odgovorili z meSano pridelavo. To
pomeni, da jih lahko dodatno priStejemo k vsaki zapisani vrsti, resni¢nega podatka pa ne
vemo.

Nekaj ve¢ kot polovica anketirancev (56 %) prideluje krompir, kar je normalno, saj je na
izbranem obmocju najpogosteje prodajan pridelek, po katerem je tudi najvelje
povpradevanje kupcev. Z dobro petino pridelave mu sledijo korenje, zelje in ¢ebula, nekaj
manj ¢esna, rdeCe pese in repe, na zadnjem mestu je pridelava kumar, paradiznika,
paprike, solate, fizola in bu€ (le po en anketiranec).

Pridelki na zadnjem mestu so vecina tisti, ki so, razen pozimi, ¢ez leto najbolj priljubljeni
za pripravo solatnih obrokov, zato nismo pri¢akovali njihove slabe prodaje.

Res je, da jih nekateri anketiranci (premalo pridobljenih odgovorov) niso nasteli, ker
prodajo le manj$e koli¢ine, ali pa jih podarijo sorodnikom in prijateliem. Se vegji razlog je
ta, da jih na izbranem obmogju (vegje mesto le Skofja Loka) zaradi nezahtevnega gojenja
(manjSi vrticki, vec€je posode itd.) veCina potrosniki za lastno uporabo lahko pridelajo
sami.

2.4.4. Dejavniki, ki omogocajo vec€jo pridelavo zelenjave na
anketiranih kmetijah

Glede na to, da je pridelovalcev s koli¢ino pridelka, ki je dovolj velik vsaj za lastno
uporabo precej, je bilo naSe naslednje vpraSanje, zakaj pridelave ne povecajo do
koli€ine, ki bi bila dovolj velika za prodajo.

Prave razloge za poveCanje ali zmanjSanje pridelave so nekateri anketiranci navedli
sami, kar petina pa na to vpraSanje ni imela odgovora, saj o pove€anju niso nikdar
razmisljali.

Glede na odgovore na predhodna vprasanja smo mnenja, da bodo glavni razlog slabsi
naravno geografski pogoji, vsi ostali pridobljeni odgovori so navedeni v spodnji tabeli.
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Tabela 6: Dejavniki, ki vplivajo na pridelavo zelenjave na anketiranih kmetijah

Dejavniki Stevilo anketiranih kmetij
Omogoca OteZuje

Naravno geografski pogoji 1 6
Znanje in cas 0

Poznavanje ekoloske hrane 1 0
Vremenski pogoji 0 2
Bolezni v druzini 0 1
Avtomatiziranost pridelave 0 1
Delovna sila 0 3

Vir: Anketa 1, 2016

Med dejavniki, ki omogocajo vecjo pridelavo, sta bila zapisana le dva. Na eni kmetiji so
dokupili (pridobili) nove pridelovalne povrSine na ravnem (primerni naravno geografski
pogoji), ena kmetija pa se zaveda vedno ve&jega poznavanja ekolodke prehrane pri
potrosnikih in s tem vedjega povprasevanja ter to prepoznava kot prednost.

Sicer pa so vsi poznali razloge, zakaj obstojece pridelave ne zmorejo povecati. Na prvem
mestu so bili slabsi naravno geografski pogoji (nase izhodis€no staliS¢e v hipotezi je bilo
pravilno), izpostavili so predvsem:

- visoko nadmorsko viSino,

- preveliko oddaljenost od naselij,

- strma pobocja, primerna le za Zivinorejo,
- osojna lega, zato slaba kvaliteta zemlje.

Slabs8im naravno geografskim pogojem je sledil Sibak demografski potencial —
pomanjkanje delovne sile. Omenjena tezava so bili starejSi gospodarji kmetij, ki so
potrebna dela teZje opravljali, vendar so se njihovi mlajSi nasledniki/prevzemniki zaradi
Solanja, dela ali druzin preselili s kmetij, lahko celo dlje v mesta (prevelika oddaljenost
kmetij).

Anketirani so izpostavili slabSe vremenske pogoje, ki lahko onemogocajo vecjo pridelavo
zelenjave. DeZevna, sudna, hladna ali vro€a obdobja v neprimernem Casu lahko pri
pridelavi povzrocijo velike ¢asovne zamike, pridelavo dolo€enih kultur lahko zmanjsajo ali
celo prekinejo.

Zanimivo je, da sta dva izpostavila kot omejitveni dejavnik tudi znanje in Cas —
zelenjadarstvo je specificna dejavnost in delovno zelo zahtevna (€asovno), zahteva pa
tudi ogromno znanja (Slabe, A., 2015).

2.5. PRODAJA EKOLOSKO PRIDELANE ZELENJAVE

2.5.1. Trzne razmere ekoloskih pridelkov v Sloveniji

Za prodajo ekoloSko pridelane zelenjave (tudi ostalih izdelkov) je znacilno, da kupci
pridejo do svezega pridelka, ki je bogat z vitamini, minerali in drugimi pomembnimi
hranili. Zaradi ekoloske pridelave (brez umetnih dodatkov) so pridelki lahko vizualno
nekoliko slabsi in manj obstojni, vendar je njihov okus veliko boljSi.

Poleg sveze sezonske zelenjave v Casu pridelave, lahko pridelovalci zelenjavo za
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skladidCenje tudi razlicno predelajo (kislo zelje in repa, razlicna vloZzena zelenjava,
zelenjavni namazi ...), vendar tudi to storijo na povsem naraven nacin, brez dodatkov.

V obeh primerih je kakovost veliko vecja kot pri tuji uvozeni zelenjavi na slovenskih
trgovinskih policah, ki za dozorevanje in rast med skladiS¢enjem in prevozi ter ¢im daljSo
obstojnost med prodajo potrebuje veliko umetnih dodatkov.

Poleg ekoloSkega izvora je zazelen tudi nakup lokalno pridelane hrane, saj potrosniki
lahko lokalnim pridelovalcem z nakupom povecajo prodajo in tako prispevajo k njihovemu
zasluzku in samooskrbi v drzavi, regiji ali domacemu kraju.

V zakljuénem porocilu projekta Trzne moznosti in percipirana vrednost kmetijskih in
Zivilskih proizvodov posebne kakovosti (Kuhar A. in sod., 2008, str. 18-20) je bilo
omenjeno, da so med potrosniki najpomembnejSa sveza zivila lokalnega izvora,
zelenjava in sadje, sledijo jim kruh, jajca, mleko, meso itn.

Zaradi proizvodov posebne kakovosti (ekolodka, lokalna pridelava) so avtorji porocila
pozitivne lastnosti zdruzili v 7 skupin:

- Kakovost pridelkov: Vec&ja zaradi blizine pridelave, kateri je pri manjsih koli€¢inah
posveceno ve€ €asa (svezina). Potrosniki jo dolo¢ajo glede na okus in pocutje po
zauzitju.

- Ugoden lokalni vpliv: PotroSniki podpirajo lokalno gospodarstvo, proizvajalce in
trgovce ter ohranjajo delovna mesta. Na tak nacin lokalnemu prebivalstvu vec€ajo
zivljenjski standard.

- Zaupanje pridelovalcem: Lokalni pridelovalci so osebe, ki jih potroSniki lahko
poznajo, z njimi imajo neposreden stik, zato so seznanjeni tudi z nacinom
pridelave.

- Svezost in prehranska varnost: Zaradi lokalne pridelave so pridelki svezi, zaradi
ekoloske so uporabljena le naravna gnojila in pripravki (hamesto kemicnih).

- Okoljski vidik: ZmanjSevanje onesnazenja, ki ga povzro€a transport pridelkov in
izdelkov, brez uporabe kemicnih sredstev, umetnih gnojil in drugih dodatkov.

- Vidik prodajnega mesta: PotroSniki niso naklonjeni velikim trgovskim centrom
(prevelika prodajna moc), saj omejujejo lokalno ponudbo pridelkov. Tudi pakiranje
je na manjsih prodajnih mestih enostavnejSe, brez industrijske embalaze
(svezina).

- Udejanjanje drugaénosti: Potrosnik namesto uveljavljenih blagovnih znamk in vrst
hrane raje podpira lokalne pridelke, kar mu omogoca novo doZivetje in izkuSnjo v
primerjavi s predhodnimi nacini nakupovanja.

Zaradi razlicnih nacinov prodaje ekoloskih izdelkov bomo tudi prodajo zelenjave
obravnavali v dveh razli¢nih sklopih. Prvi je prodaja pridelkov v EZZ, medtem ko je drugi
sestavljen iz odgovorov, ki so jih podali anketiranci (Anketa 1).

2.5.2. Prodaja ekoloskih zelenjavnih zabojckov

Ker nakup ekolosko pridelane zelenjave med potroSniki v Sloveniji postaja vedno bolj
cenjen, se pocasi izboljSuje tudi prodaja na razlinih prodajnih mestih. V eni od raziskav
je bilo ugotovljeno, da je pri veliki vecini ekoloSkih kmetij v Sloveniji glavno prodajno
mesto neposredno na kmetiji, zatem ji sledi ekoloSka trznica. V raznih specializiranih
trgovinah in hipermarketih je ponudbe zelo malo, vendar je ta vseeno dobre kakovosti.
Tudi pestrost v primerjavi s konvencionalno pridelano zelenjavo v prodaji ni dovolj velika,
nekaj zaradi slabSih sezon pridelave, velja tezava je, da pridelovalci niso dovol;
povezani, kar za trgovce pomeni premajhne koli¢ine dolo¢enega pridelka (Slabe A. in
sod., 2010, str. 16-19).

Leta 2009 so ekoloski pridelovalci pri¢eli z novim nacinom prodaje sveze zelenjave, ki je
bil v Ljubljani in drugih vecjih mestih pozitiven dokaz moznosti uspeSnega poslovnega
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sodelovanja med ve€ razlicnimi ekoloSkimi kmetijami in potroSniki. Tak nakup je
najprimernejSi v vecjih mestih, saj veliko Stevilo potroSnikov Zzivi v velstanovanjskih
zgradbah, zato v blizini nimajo moznosti imeti lastnih vrtov s svezimi pridelki ali jim
pridelavo onemogo€ajo pomankanje &asa zaradi zaposlitve, lahko tudi razlicne
zdravstvene tezave, osebna nepripravljenost itd. (Podmenik D., 2012, str. 126).

Slednji imajo moznost pridelke ali njihove PP nakupovati v razli¢nih trgovskih centrih.
Zaradi vedno vecljega poudarka na zdravo pridelani in predelani prehrani vseeno
potrosniki zadnje €ase vedno pogosteje preverijo poreklo pridelkov in s tem dajejo
prednost lokalno pridelani hrani. To pomeni, da se trudijo hakupovati zelenjavo, pridelano
vsaj v Sloveniji, poleg tega zaradi zdravju primerne in okolju neSkodljive pridelave dajejo
vedno vedji pomen ekolosko pridelanim proizvodom.

Zaradi vecjega povpraSevanja potrodnikov po nakupu ve¢ razliénih vrst pridelkov so jim
pridelovalci delo (nabor pridelkov na razlicnih prodajnih mestih) olajSali z moznostjo
prodaje EZZ.

Ce ima potrosnik Zeljo po lokalnih pridelkih, lahko EZZ kupuje na izbrani bliznji ekologki
kmetiji. Ce mu lokalnost ni tako pomembna, lahko EZZ naroéi tudi na spletu pri razliénih
ponudnikih, pri njih ima tudi moznost nakupa le Zeljenih izdelkov ali dodatnih koli€in
pridelkov, ki so Ze v zaboj¢ku.

Zaradi naravno geografskih lastnosti obmocij, ki prebivalcem Poljanske in SelSke doline
ter Skofje Loke vsaj v manjSem obsegu omogocajo pridelavo lastnih pridelkov, je prodaja
EZZ glede na odgovore v anketi (1) zelo slabo razvita.

Dostopni viri (nasteti med literaturo), ki smo jih potrebovali v sklopu poglavja o ekoloskih
zaboj¢kih (e niso navedeni drugi), so bile spletne strani najvecjih ponudnikov EZZ v
Sloveniji.

Pridelano doma. Dostava domacih pridelkov in izdelkov iz kmetij na vas dom.
Moja trznica. Naravnost do vas$ih vrat.

Brevkina sveZina.

Zeleni zabojC¢ek — dostava ekoloSke hrane.

Uporabili pa smo tudi spletne podatke Zdruzenja ekoloSkih pridelovalcev in predelovalcev
Deteljica (online), v katerega je v€lanjena ekoloSka kmetija Mesojednik, ki je omogocila
prakti¢no usposabljanje.

2.5.2.1. Kaj so ekoloski zelenjavni zaboj¢ki?

EZZ so navadni, vendar razlicno veliki zabojcki, ki jih pridelovalci s predhodnim
dogovorom s potrosniki napolnijo z razlicnimi sezonskimi pridelki, ki jih pridelujejo za
prodajo (krompir, solata, paradiznik, fizol, zaCimbnice, rdea pesa, zelje, ¢ebula idr.).
Pridelovalec lahko zaboj¢ek napolni sam, vendar mu potro$nik lahko tudi pove, katere
pridelke zeli, oz. katerih noce. Koliine v zaboj¢ku so razli¢ne, obi¢ajno je v njih zelenjave
dovolj, da jo razlicno velike druzine porabijo za prehrano v enem tednu.

Obi¢ajno na dogovorien dan v tednu (lahko redkeje) pridelovalec EZZ dostavi na
doloCeno mesto, Kjer jih potroSniki prevzamejo in pla¢ajo. Najveckrat so dogovorjeni tako,
da poleg prevzema novega, prejsnji izpraznjen zabojCek vrnejo za ponovno uporabo
(ohranjanje okolja in naravnih virov).

Ce rednega naroénika nekaj ¢asa ni doma, lahko EZZ vnaprej za ta &as odpove in pove,
kdaj ga bo ponovno potreboval. Tudi pridelovalec mora obvestiti kupca, ¢e se zgodi, da
naroCila zaradi razli¢nih razlogov (bolezen, zmanjSanje ali kon€anje pridelave Zeljenih
pridelkov ...) ne more pripraviti.

Na podoben nacin kot pridelovalci delujejo tudi dobavitelji na spletu. Razlika je le v tem,
da za vecjo raznolikost in zaradi hitrega transporta pridelke naro¢ajo v celotni Sloveniji ali
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v sosednjih drzavah (ekoloSke kmetije v blizini meje) in imajo z njimi podpisano pogodbo.
Razlika je tudi v tem, da na spletu lahko potrosniki poleg vrste pridelka izberejo tudi
zeljeno koli¢ino, ker pridelke dobavitelji naroCajo na razlicnih ekoloSkih kmetijah, morajo
pri dostavi kupcu pokazati tudi ekoloske certifikate vseh pogodbenih pridelovalcev.

Tako na kmetijah kot pri drugih dobaviteljih je mozZnost, da se pomanjkanje sezonskih
zelenjavnih pridelkov (slab3i vremenski pogoji) nadomed€a s sezonskim sadjem. Na
kmetijah se obi€ajno cene in velikosti zabojckov ne spremenijo, pri dobaviteljih lahko
pride do spremembe.

Proti koncu leta, ko se pridelava sezonske zelenjave kon&uje, lahko pridelovalci ali
dobavitelji nekatere sveze pridelke na Zeljo potroSnikov nadomestijo z razlicnimi PP. V
primeru, da jih ne predelujejo, se ¢ez zimo prodaja EZZ zakljudi.

a) Naroc€anje EZZ na ekoloski kmetiji

Pri naroCilu EZZ na izbrani ekoloSki kmetiji ima potroSnik moznost, da kmetijo obiSce in
skupaj z gospodarjem preveri nacin in koli¢ino pridelave ter se na ta nacin prepri¢a o
resni¢nosti podatkov in moznosti izbora vecjih koli¢in dolo¢ene zelenjave ali dodatnih
pridelkov v zabojCku. Pozitiven vpliv pri nakupu manjih koli¢in pridelkov ali narodila
zaboj¢kov je tudi ta, da stranka pridelovalca osebno spozna, kar lahko 8e dodatno
poveca zaupanje Vv hjegovo pridelavo.

Ker imajo kmetije zaradi velikosti pridelovalnih povrSin in razliénih naravno geografskih
pogojev omejeno moznost pridelave, je tudi Stevilo strank omejeno. To pomeni, da
pridelovalec sam presodi, koliko strank lahko oskrbuje, pri ve€jem povprasevanju jih ima
moznost napotiti k drugemu ekoloSkemu pridelovalcu (partnersko kmetovanje).

Slika 3: Del sezonske zelenjave, namenjene za zabojcek
Vir: Krvina A., 2014

b) Naroéanje EZZ na spletu

Nekateri potroSniki naroCilu EZZ pri razliénih dobaviteljin ne zaupajo popolnoma, saj
pridelovalcev ne poznajo. Poleg tega so prepric¢ani, da je zelenjava kljub zagotovilu
ekoloSkega izvora s certifikati vseeno lahko pripeljana iz konvencionalno usmerjenih
kmetij. Dobavitelji imajo sicer na svojih spletnih straneh vedno napisan tudi seznam
kmetij izvora pridelkov doloCene vrste, poleg so prikazani certifikati, je pa pri tovrstnem
naro¢anju pri potrodnikih pomembna velika mera zaupanja.
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2.5.2.2. Velikost, cena in dostava EZZ

a) Velikost EZZ

Velikost in teza zabojckov je lahko pri naro€ilu na kmetiji ali na spletu razli¢na, poleg tega
je predvsem teza razli¢na tudi zaradi vrste Zeljenih pridelkov.

Na ekoloskih kmetijah je teza zabojCkov najveCkrat okvirno doloCena, nekoliko se
spreminja le glede na tezo pridelkov. Pri dobaviteljih je nekoliko drugace, saj so naroc¢eni
pridelki v zaboj¢ku stehtani ze pred dostavo.

Povprecéna okvirna velikost EZZ na kmetiji

- Mali zabojcek
Mali EZZ povpreéno tehtajo nekje 3-5 kg, seveda je odvisno od priloZzene sezonske
zelenjave. V zacetku leta so zabojcki nekoliko lazji (razli€na solata, motovilec, blitva,
petersilj ...), ker tezji pridelki (krompir, korenje, zelje ...) dorastejo ali dozorijo Sele
kasneje. Primerni so predvsem za prehrano ene ali dveh oseb, zaradi manjsih koli¢in pa
je tudi precej enostavneje, €e jih stranke naro€ajo vsak teden.

- Veliki zaboj¢ek

Veliki EZZ zaradi veC vrst razli¢ne sezonske zelenjave tehtajo povpre¢no 8-10 kg. To
pomeni, da so pri tedenskem naroCanju primerni za prehrano celotne druzine (3-5 oseb),
primernejsi so tudi za ob&asne nakupe (vecja koli¢ina, ki jo kupec shrani za dlje ¢asa).

- Dodatno narocilo

Ce stranki nakup velikega EZZ koliginsko ni dovolj ali vsebuje premalo razliénih pridelkov,
lahko na kmetiji Se dodatno dokupi dolo¢ene Zeljene pridelke, ki so na voljo. Seveda
pridelovalec pove, kateri pridelki so dodatno na voljo, vendar mu mora stranka do Casa
izraziti svojo Zeljo (pridelek in koli€ino).

Povpreéna okvirna velikost EZZ pri dobaviteljih

- Mali zabojcek

Pri dobaviteljih mali EZZ tehta le okrog 2,5 kg, zato je vsebina najbolj primerna za
prehrano le ene osebe. Enako kot pri naro€ilu zabojcka na kmetiji, je lahko tudi pri
dobaviteljin dopolnjena z sezonskim sadjem.

- Srednji zaboj¢ek
Srednji EZZ je namenjen prehrani 2-3 oseb, saj vsebina tehta nekje okrog 3,5 kg.
Seveda je tako kot na kmetijah tudi pri dobaviteljih pri vseh velikostih mozno narocilo
dodatne zelenjave.

- Veliki zabojcek
Narocilo velikih EZZ je miSljeno za prehrano celotne druzine (4 -5 oseb), tehta pa okrog

4,5 do 5 kg. NajpogostejSe je naroanje mesanih sadno-zelenjavnih sezonskih pridelkov,
lahko se naroci tudi samo zelenjavni zabojcek.

- Zeljena velikost

Pri nekaterih dobaviteljih potroSnikom ni treba vedno naro€ati EZZ glede na velikost ali
poleg dokupiti Se dodatnih pridelkov, saj imajo na spletni strani tudi moznost preveriti
ponudbo in si na ta nacin zaboj¢ek sestavijo sami. Pri vsakem zeljenem pridelku si tudi
koliino lahko izberejo sami in na ta nacin nakupijo le tiste pridelke, ki jih potrebujejo.
Najpogosteje si poleg zelenjave in sadja narocijo tudi druge predelane proizvode, ki so
na voljo.
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b) Cena EZZ

Okvirne cene EZZ na kmetijah

Pri narocilu EZZ na kmetijah se potrosniki zavedajo, da cene niso povsod enake.

V Sloveniji obstaja ve€ razlicnih zdruzenj ekoloskih kmetij ali kmetov (Zdruzenje
ekoloskih pridelovalcev in predelovalcev »Deteljicax, Zdruzenje ekoloSkih kmetov
»Zdravo Zivljenje« Lukovica, ZdruZenje za ekoloSsko kmetovanje Dolenjske, Posavja in
Bele Krajine, Zdruzenje ekoloSkih kmetov Gorenjske idr.), ki imajo s pomocjo vélanjenih
pridelovalcev vsako leto glede na moZznosti pridelave dolo¢ene natanéne ali vsaj okvirne
cene zabojCkov ali cene ene vrste zelenjave glede na kilogram.

Ker niso vse ekoloSke kmetije v€lanjene v eno od zdruzenj, imajo zaradi zelje, da bi bile
cene pridelkov po vsej drzavi ¢im bolj enake, vseeno tudi ostale ceno zabojckov ali
zelenjave isto ali zelo podobno.

- Cene zabojckov
Cena malih zaboj¢kov je najpogosteje 8 do 12 € in velikih 15 do 20 €. Razlike nastanejo
zaradi doloCenih cen v zdruzenijih ali jih navedejo pridelovalci, ki poslujejo samostojno.

- Dodatno narocilo

Pri dodatno naroc€enih pridelkih, ki niso v zaboj¢kih in jih stranke vseeno narocijo,
najveckrat pridelovalci dologijo ceno, ki je okvirno posredovana po celotni drzavi. Odvisna
je od vremenskih pogojev, cene za 1 kg dolo¢enega pridelka v razli¢nih koncih drzave so
podane v Casopisu Kmecki glas.

Okvirne cene pri dobaviteljih

Pri cenah zaboj¢kov, ki jih pripravljajo in dostavljajo razli¢ni dobavitelji, so cene obicajno
precej viSje. Razlog ni le naro€ilo in odkup pridelkov na razlicnih ekoloskih kmetijah,
temvec tudi dostava pridelkov do dobavitelja, sestava ¢im bolj raznovrstnih zabojckov ter
nato mozZna dostava zabojckov strankam na dom. V ceno zabojcka ali dodatnih
narocenih pridelkov je pristet tudi DDV, ki ga dobavitelj placuje drzavi.

- Cene zabojckov
Najpogosteje je cena malih zabojc¢kov 10 do 12 €, srednjih 15 do 18 € in velikih 20 do 25
€

TLJkaj so opazne razlike v ceni na kmetiji ali pri dobaviteljih, saj ima na kmetijah mali EZZ
tezo okrog 5 kg (pri dobaviteljih 2,5 kg), oba imata ceno okrog 10 €, veliki EZZ ima na
kmetiji teZo okrog 10 kg (pri dobaviteljin 5 kg), oba imata ceno okrog 20 €.

- Dodatno narocilo

Pri samostojnem sestavljanju zabojCkov ali dodatnem naroCilu so cene na spletnih
straneh vedno napisane poleg pridelkov, ki so potroSnikom na voljo. Razlika je le v tem,
da so pri nekaterih cene podane za 0,5 kg pridelka, drugje za 1 kg.

c) Dostava EZZ

Zaradi Cim vecjega zadovoljstva potrosSnikov, ki se odloCajo za tedensko ali obCasno
naroCanje EZZ, imajo tako dobavitelji kot pridelovalci podobne moznosti dostave
zabojckov.

Prevzem zaboj¢ka na dogovorjenem mestu

Pri narocilih na ekoloskih kmetijah je najpogostejsi prevzem zabojc¢kov na dogovorjenem
mestu. Ta je lahko na kmetiji ali v bliznjem mestu, kjer je prevzemno mesto vecini strank
najblizje.
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To moznost uporabljajo tudi dobavitelji, za lazjo dostavo in prevzem sta pri obeh
moznostih vedno poleg kraja navedeni tudi dan in ura moznosti prevzema.

Dostava zabojcka na dolo¢en naslov

Dostava zabojcka na doloCen naslov je najpogostejSa pri dobaviteljin. Slednji dolocijo
lokacije, do kjer zabojcke pripeljejo, za daljSe prevoze imajo doloCeno tudi ceno, ki se
stranki zaraCuna poleg naro¢enega zabojcka.

Razlika je tudi v tem, da nekateri dobavitelji zabojcke dostavljajo na naslove le v bliznje
kraje, medtem ko drugi (pri dovolj velikem Stevilu strank) zabojcke odpeljejo tudi v bolj
oddaljena mesta.

Zaradi pridobivanja vecjega Stevila strank je tudi pri nekaterih ekoloskih pridelovalcih
moznost, da zabojcke strankam dostavijo na zZelen naslov. Ker njihova dostava vedno
obsega le bliZje kraje, je njihov prevoz obi¢ajno brezplacen.

2.5.3. Prodaja ekolosko pridelane zelenjave na anketiranih
kmetijah

V drugem sklopu o prodaji ekoloSke zelenjave (na anketiranih kmetijah) smo
predvidevali, da so navedena prodajna mesta zelenjave podobna ali ista kot pri prodaji
vseh drugih ekoloskih izdelkov, zato smo razmerje tudi preverili. VpraSanje ni bilo
razdeljeno na sveZo in predelano zelenjavo, temve¢ skupno.

Graf 13: NajpogostejSa prodajna mesta zelenjave (v %)

= Na kmetiji
Na (eko)trZnici

= V zadrugi

= V manjsih trgovinah
ali trgovskih verigah

m \ S0lah, vrtcih

= Drugo

Vir: Anketa 1, 2016

Slaba polovica anketirancev, ki je oznacila odgovor drugo, so pridelovalci, ki zelenjave ne
pridelujejo za prodajo ali jo dodatno pridelajo le za prijatelje in sorodnike.

Ostala prodajna mesta so (razen zadrug in trgovin) razvr$€ena enako kot pri prodaji vseh
ekoloskih izdelkov. Na prvem mestu je prodaja zelenjave na kmetiji (slaba tretjina),
sledijo ji (eko)trznice in na tretiem mestu so Sole in vrtci.

2.5.3.1. Podpora kupcev ekolosko pridelani zelenjavi

Pri tem vpraSanju nas je zanimalo le, kakdno je mnenje anketirancev o podpori
potrosnikov glede pridelave in nakupa ekoloske zelenjave (izkuSnje z lastnimi strankami).
Na vprasanje je odgovorilo $e manj anketirancev kot sicer, zato menimo, da so odgovorili
predvsem tisti, ki se vsaj delno ukvarjajo s prodajo zelenjave.

NasSe mnenje je bilo podprto tudi z dejstvom, da je polovica anketirancev mnenja, da
potroSniki ekoloSke zelenjave ne podpirajo dovolj, saj se jim kljub pridelavi na zdrav nacin
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in prodaji svezih pridelkov zdi predraga. Druga polovica anketirancev je mnenja, da
zelenjavo potroSniki moc¢no podpirajo (gotovo pridelovalci delno trzno usmerjenih kmetij).

Druga vpraSanja na temo podpore kupcev bodo obravnavana v anketah, ki so bile
opravljene med njimi.

2.5.3.2. Prodaja EZZ na anketiranih kmetijah

Nacin prodaje EZZ je bil Zze opisan, zato bomo v tem delu poizkusili le izvedeti, koliko
ekoloskih kmetij se na izbranem obmocju z njihovo prodajo ukvarja. Pri tistih, ki se s tem
ne ukvarjajo ali so se prenehali, bomo poizkus$ali izvedeti razloge.

Med anketiranci je bilo sicer 12 % pridelovalcev, ki prodaje EZZ niso poznali,
predvidevamo, da so to predvsem starejSi gospodarji kmetij.

Med vsemi ostalimi le na eni kmetiji EZZ prodajajo e vedno, na drugi so jo v preteklosti,
vendar so s tem kon¢ali, kot razlog so navedli preslabo obveSCanje strank. Razlog je
sicer precej dvostranski, saj pri danasnji ogromni vsakodnevni moznosti uporabe spleta,
radia, televizije in telefonov oglasevanije niti ni ve¢ tako tezko.

Zaradi skoraj ni¢elne prodaje EZZ lahko vidimo, da je kupcem bolj kot nakup pripravljene
sveze meSane zelenjave interesanten nakup vecje koli€ine dolo¢ene vrste zelenjave, ki jo
potrebujejo.

Na izbranem obmocju sicer kupcev ni veliko, saj imajo razmere ugodne za lastne vrtove.
Tudi v vseh treh manjSih mestih ima vecdina prebivalcev prostor za lasten vrt, e ne doma,
vsaj pri sorodnikih ali prijateljih, pri katerih lahko zelenjavo tudi dokupijo ali dobijo. Najve&
moznih kupcev EZZ ali druge ekoloske zelenjave je v mestu Skofja Loka, kjer je
prebivalstvo bolj strnjeno in zato je nemogoce, da bi imeli vsi lastne vrtove. Na Zalost
vecina slednjih zelenjavo nakupuje v trgovinah, pri tem je mogoCe manjSi vzrok tudi
preslabo oglasanje pridelovalcev.

Na anketno vpraSanje, zakaj pridelovalci ne omogocajo prodaje EZZ, so bili nekateri
odgovori Ze poznani. Kot glavni vzrok so se delno potrdile naravno geografske razmere,
zaradi katerih pridelovalci zelenjavo pridelujejo le ZLU. Nekaj kmetij je prevec oddaljenih
od mesta, kar podaljSa dostavo kupcem in imajo mogoce premalo ¢asa, povprasevanje
kupcev po EZZ je premajhno, Cetrtina anketirancev o tovrstni prodaji niti ni razmisljala,
saj dovolj zelenjave prodajo stalnim strankam.

2.6. ODNOS POTROSNIKOV DO EKOLOSKE HRANE

Ker je lokalna samooskrba in oskrba prebivalstva s kakovostno in zdravju primerno hrano
tako s strani pridelovalcev kot potroSnikov vedno bolj pomembna, se je v Sloveniji v
zadnjih letih poleg konvencionalne nekoliko povec€ala tudi raznovrstnost ekoloSke
pridelave.

2.6.1. Zanimanje trgovskih verig za prodajo ekoloskih pridelkov in
izdelkov

Leta 2011 so raziskovalci v raziskavi o lokalno trajnostni oskrbi in kratkih verigah (MKGP
(online), 2016) raziskali delez trzno pridelane zelenjave v Sloveniji:

- 65 % integrirane pridelave,
- 25 % konvencionalne pridelave,
- 10 % ekoloSke pridelave.

Pri integrirani pridelavi so pridelki Se vedno precej kakovostnejSi od konvencionalnih,
vendar z letom 2015 slednja ni ve¢ del Programa razvoja podezelja 2014-2020 (MKGP
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(online), 2017), kar pomeni, da so integrirani pridelki uvr§&eni med konvencionalne. V
primeru zgoraj omenjene raziskave je bilo leta 2011 na drzavnem nivoju trzno pridelanih
poleg 90 % konvencionalnih pridelkov le 10 % ekolo$kih.

Trgovci se zavedajo, da imajo potrosniki veCjo zeljo po nakupu razliéne sveze,
kakovostne lokalno pridelane hrane, z dobrim okusom in bogato hranilno vrednostjo. Pri
velikem Stevilu kupcev je sicer veCja tezava viSja cena, kot jo imajo uvozeni izdelki,
vendar je dandanes pogosto opaziti, da v trgovinah na etiketah izdelkov pregledujejo
poreklo, prehranske dodatke in nacin ter datum pridelave ali predelave.

Na konferenci Sodobni izzivi menedzmenta v agroZivilstvu (2010) so v eni od raziskav
zgornja dejstva potrdili, saj so ugotovili, da so se v zadnjem desetletju spremenile tako
nakupovalne kot tudi prehranske navade potro$nikov.

Pri nakupu je bila takrat najpomembnejSa cenovna dostopnost (nizji zivljenjski standard
kljub vi§ji izobrazbi), ostali pomembni dejavniki so bili okus hrane, navajenost, vpliv na
zdravje in razpoloZenje ter vsebovanost naravnih sestavin (Hribar A. in Bojnec S., 2010,
str. 326), kar se do sedaj praktiéno ni spremenilo.

To je tudi eden glavnih razlogov, da trgovci Zze dlje €asa poizkuSajo med prodajne
pridelke ter izdelke dodati ¢&im ve& lokalno pridelanih in s tem dodatno vzpostaviti vez
med lokalnimi pridelovalci in potrosniki. Pri tem je zelo pomembna tudi ekolosko
pridelana hrana.

Zaradi truda po povecanju Stevila lokalnih pridelkov in izdelkov v prodaiji predvsem v ¢asu
pridelave trgovske verige iS¢ejo dodatne vecje pridelovalce, ki imajo moznost s pridelavo
redno zagotavljati doloCene izdelke v dolo¢enem S$tevilu trgovin, lahko samostojno ali s
pomocjo kmetijskih zadrug.

Pri ekoloskih pridelovalcih tu nastane problem, saj je vecjih trzno usmerjenih ekoloskih
kmetij malo, zato je pridelava obi¢ajno premajhna za redno prodajo v trgovinah (ve€ina
manjse, druzinske kmetije).

Trgovske verige imajo vseeno na svojih spletnih straneh zapisane pridelovalce, s katerimi
imajo podpisane pogodbe, nastete imajo njihove izdelke in obi€ajno tudi kraje, kjer so ti
izdelki v prodaji (konvencionalni in ekoloSki). Za spodbujanje lokalne prodaje nekatere
trgovske verige vedno pogosteje svoj nacin prodaje poleg reklamnih letakov oglasujejo
tudi s pomocjo televizijskih oglasov. Najbolj poznane so:

- Mercator: Radi imamo domade;

- Tus: Slovenske dobrote;

- Spar: Slovenija, moja dezela;

- Hofer: Kakovost iz Slovenije;

- Lidl: Kakovost iz Slovenije, Ekolo$ka linija Cistil.

2.6.2. Znadilnosti potrosnikov in njihov odnos do ekoloske
hrane

Leta 2010 je bila v Ljubljani opravljena raziskava o znacilnostih potroSnikov ekolosko
pridelane hrane, €e so ti v enem letu vsaj enkrat v trgovinah opravili nakup ekoloske
hrane (Bednar P., Lampi€¢ B. in sod, 2010, str. 37, 38). Takrat je bilo med njimi
opravljenin okrog 200 anket, glavni dejavniki, ki so vplivali na njihov nakup ekoloske
hrane, so bili:

- skrb za zdravje,

- cena,

- raznolikost ponudbe, kakovost in dostopnost,

- ozaveScenost kupcev,

- starost, izobrazba, dohodek, zZivljenjski stil,

- skrb za okolje.
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NajveC informacij o prodaji ekoloskih zZivil so potrosniki pridobili neuradno, ustno od
znancev, ki so imeli razli€ne izkusnje z nakupom (23 %) ter z oglasi v razli¢nih revijah (19
%).

Prodaja je bila najpogostejSa neposredno na ekolodkih kmetijah in na trznicah, vendar je
tam nakupovalo le okrog polovice anketirancev. Vecina (87 %) jih je v Ljubljani ekoloSke
izdelke raje nakupovalo v trgovinah, vendar je to normalno, saj jih je vecina opravljala
nakupe precej redko (enkrat na mesec). Skoraj vsi so nakupovali sadje in zelenjavo, s
tem jih je dobra Cetrtina nakupovalo tedensko. Dokaz o ozave$c¢enosti potrodnikov je bil
tudi ta, da je poleg skrbi za zdravje na prvem mestu (97 %) tudi drugi glavni razlog, in
sicer vecja kakovost ekolo$kih Zivil (87 %).

V drugi raziskavi, ki je bila prav tako opravljena leta 2010, so raziskovali odnos
potroSnikov do ekoloSko pridelane hrane v Sloveniji (Raci¢ Ogorevc K., Kuhar A.,
Juvandi¢ L., 2010, str. 307), tako da je bilo za razliko od zgornje raziskave opravljenih
nekaj ve€ kot 1000 naklju¢nih anket po celotni drzavi.

Ugotovitev raziskovalcev je bila, da je povprasevanje po EPH najpogosteje pri Zenskah
med 31 in 40 letom starosti ter z vi§jo izobrazbo. Ostale ugotovitve so podobne kot tiste
iz opravljenih anket v Ljubljani. Nakup je odvisen od mese¢nega dohodka, najpogosteje v
Sloveniji povprasujejo po svezi zelenjavi in sadju (najpogosteje druzine z otroki), sledijo
jim meso in mesni izdelki ter mleko in mlec¢ni izdelki.

Po njihovem mnenju ima na kvaliteto pridelkov najvedji vpliv pridelovalec, motivi za nakup
pa so skrb za okolje, naravi prijazno pridelovanje, skrb za dobro pocutje Zivali in skrb za
lastno zdravje. Motivi za nakup so tudi razlog, da so potroSniki za ekoloSke pridelke
pripravljeni placati nekaj ve€ kot za konvencionalne in uvozene izdelke.

Iz obeh raziskav je kasneje Podmenik D. v svojem avtorskem delu (2012, str. 124, 125)
razbral in zapisal glavne znacilnosti kupcev ekoloskih Zivil:

- Razmeroma visoko poznavanje ekoloSkega kmetijstva in Zivil.

- Najvedji vpliv na pogostost nakupa imajo izobrazba, dohodek, majhni otroci v
druzini in kraj bivanja (mestna naselja).

- Prednost pred tujimi imajo slovenska ekolodka Zivila, za katera so pripravijeni
placati ve€ kot za enako uvozeno ekolosko Zivilo.

- Majhno Stevilo takih, ki so pripravljeni placati ve¢ kot 25 % razliko v ceni za
ekoloska Zivila.

- NajpogostejSe mesto nakupa je supermarket.

Dodatno smo v zakljuénem porocilu projekta Trzne moznosti in ...: Analiza potro$nikov
(Kuhar A. in sod., 2008, str. 26) poiskali asociacije, ki jih potroSniki navajajo ob omembi
ekoloskega kmetijstva in so dokaz o veCjem zadovoljstvu ob uzivanju kakovostnih
pridelkov in izdelkov (Prav tam, 2008, str. 27. Vir: Anketa potrosniki, n=1010 slovenskih
gospodinjstev, 2007).

NajpogostejSa asociacija je bila pri slabi tretjini potroSnikov naravni nacin pridelave oz.
predelave, na drugem mestu z dobro petino odgovorov hrana brez dodatkov (aditivi,
konzervansi, umetni dodatki, kemija itd.), z razli¢nimi delezZi jim sledijo Se asociacije brez
pesticidov, Skropiv, bolj zdravi izdelki ...
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2.6.3. Raziskava med potrosniki izbranega obmocja

V nadaljevanju naloge nameravamo rezultate opravljenih anket med potrosniki Poljanske
in SelSke doline ter Skofje Loke v &im ve&ji meri primerjati z rezultati zgoraj omenjenih
raziskav o znacilnostih potrosnikov in odnosu do EPH. Nekatera vprasanja naSe ankete
so bila namre€¢ namenjena isti tematiki, druge bomo obravnavali samostojno, brez
primerjav.

2.6.3.1. Struktura demografskih podatkov anketiranih potrosnikov

Za ugotavljanje profila ekoloskih potrodnikov na obravnavanem obmodju, smo med njimi
opravili anketiranje. Tako kot pri anketiranju ekoloSkih kmetij smo tudi anketiranje
potroSnikov izvedli na dva nacina (navedeno v uvodu).

Pri terenskem anketiranju je priSlo do tezave, saj vecina potroSnikov na anketo ni
odgovarjalo. Najpogosteje so omenili, da vecino pridelkov pridelajo na domacih vrtovih,
ob potrebnem manjSem dokupu pa raje kot kakovost ekoloskih pridelkov upostevajo nizjo
ceno konvencionalno pridelanih in uvozenih izdelkov v trgovinah, zaradi ¢esar se ne
posvecajo nakupu EPH. Med tistimi, ki vseeno EPH ob¢asno nakupujejo in so zato na
vprasanja vseeno odgovorili, je le 15 % moskih in kar 85 % Zensk, kar dokazuje, da se
nakupovanju in pripravi hrane Se vedno v veliki vecini gospodinjstev posvecajo zenske.

Starost vecine anketirancev je od 17 do 36 let (rojenih 1981-1990 dobra tretjina, 1991—
2000 kar 43 %). Starejsih od 37 let je bilo le dobra petina (najstarejSi do 67 let). Zaradi
mlajSih anketirancev smo tudi pri formalni izobrazbi dobili pri€akovane rezultate (starejSi
potroSniki — slabSa izobrazba). Trije anketiranci imajo dokon€ano osnovno $olo, trije
imajo opravljen magisterij ali doktorat, preostali so skoraj enakomerno porazdeljeni v dve
skupini. Slaba polovica je dokoncala srednjeSolsko izobrazbo, nekaj oseb manj je

e

Tudi Stevilo oskrbovanih druzinskih ¢lanov ima vedji vpliv pri nakupu prehranskih
izdelkov. V druzinah na8ih anketirancev so najpogosteje Stirje druzinski ¢lani (35 %),
sledijo jim trije (31 %), za njimi pet (21 %). Poleg otrok so med druzinske Clane Steti tudi
stari starSi (vseeno manj odgovorov o Sestih ¢lanih), malo je tudi odgovorov o preskrbi le
dveh ¢&lanov.

Primerjava z uvodno omenjenimi raziskavami tega poglavja

a) Spol
Na anketo so sicer odgovarjali potrosniki, ki redno ali vsaj obCasno nakupujejo ekoloske

pridelke. Tako kot v celotni drzavi tudi na izbranem obmodju nakup in pripravo obrokov v
veliki meri opravljajo zenske (Anketa 2 — 85 % / v Slo. vecina).

b) Starost

Na ankete je odgovorilo tri Cetrtine mlajSih potroSnikov, vecCina od njih je starih 17-26 let
(ve€ kot 27-36 let). Podobno je bilo v Sloveniji, kjer je najpogostejSa starost potroSnikov
31-40 let. Rezultat je normalen, saj je to starost, ko obiCajno skrb za celotno
gospodinjstvo namesto starejSih oseb prevzamejo mlajSi druzinski Clani (polnoletni).
Manj$a razlika med rezultati izbranega obmocdja in celotne drzave je lahko nastala zaradi
nasega nacina anketiranja (socialni medij).

c) lzobrazba

Poleg rezultatov, pridobljenih z anketami med potroSniki, smo poiskali Se podatke o
pridobljeni terciarni izobrazbi v Sloveniji. Slednja lahko vpliva na boljSe delovno mesto in
s tem visji placilni razred, na ta nacin lahko skupno vpliva na znanje o kakovosti EPH in
finan¢ni zmoznosti njenega nakupa.
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Tabela 7: Studentje terciarnega izobrazevanja v Sloveniji glede na spol od leta 2010 do
vkljuéno 2015 (%)

2010 2011 2012 2013 2014 2015
Moski 39,37 42,27 41,93 41,68 41,83 42,37
Zenske 60,63 57,73 58,07 58,32 58,17 57,63

Vir: SURS, 2016
Opombe: Podatki o vpisu $tudentov se zajemajo po stanju 15. 10. in se za dolo¢eno izkazano leto
(npr. 2009) nana$ajo na tekoce Studijsko leto (npr. 2009/10).

Po podatkih na SURS je videti, da je po letu 2010 vsako leto izobrazevanje zakljucilo vec
Zensk kot moskih, povpreCno razmerje je 58,4 / 41,6 (terciarna izobrazba, zato
povprecna starost med 20 in 40 let).

V prej omenjenih raziskavah je nakup EPH prav tako vegji pri potroSnikih z visjo,
terciarno izobrazbo, rezultati naSe raziskave na izbranem obmocju pa so nekoliko
drugacni. Sekundarna izobrazba je namre¢ malenkost visja od terciarne, na kar imajo
sicer lahko vpliv tudi naravno geografske razmere, saj podezelska naselja zaradi dela v
domacem kraju ali gospodinjstvu, potroSnikom oteZujejo odhod v mesta ali povzrocijo
njihovo odselitev.

d) Stevilo druzinskih élanov

Vse zgoraj obravhavane raziskave so priSle do zakljucka, da ima na nakup EPH
pozitiven vpliv prisotnost mlajsih otrok v gospodinjstvu.

Tudi pri na8i raziskavi smo prisli do istega mnenja, saj imata dve tretjini druzin anketiranih
potrosnikov tri ali stiri druZinske Clane. Petina druzin ima pet ¢lanov, vendar so lahko v
tem primeru poleg otrok Steti tudi potroSnikovi starsi (na podezelju ve¢&lanske druzine).

e) Skupne lastnosti potrosSnikov v Sloveniji

Glede na zgornjo primerjavo_podatkov (spol, starost ...) vidimo, da se potrosniki
Poljanske in Selske doline ter Skofje Loke ne razlikujejo bistveno od ostalih potrodnikov
EPH v Sloveniji (anketirani le potrosniki, ki kupujejo EPH). Razlog za njihovo manjse
Stevilo je najbrz v tem, da zaradi podezelskega obmocja brez vecjih mest lahko ogromno
prehrani potrebnih pridelkov pridelajo na lastnem (domacem) vrtu, zato nakupi niso
pogosti.
2.6.3.2. Razlogi za nakup EPH

Pri  vpraSanju o razlogih za nakup EPH so imeli anketiranci na voljo navedene Stiri
razlicne moznosti.  Pri odgovoru so jih morali po svojem mnenju razvrstiti od

nepomembnega do zelo pomembnega, vendar glede na demografsko sestavo
anketirancev, dobljeni rezultati niso bili povsem pri€akovani.
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Graf 14: Pomembnost razlogov za nakup ekoloskih pridelkov in izdelkov
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PriCakovani so bili rezultati, ki smo jih pridobili pri nakupu zaradi pridelave brez umetnih
dodatkov in zato bolj primernih zdravju potrosnikov. Dvema petinama anketirancev je to
najbolj pomemben razlog, le slabi petini sploh ni pomemben. Pomembnost boljSe
kakovosti in okusa hrane je viSja kot okolju prijazna pridelava, popolnoma nepri¢akovani
so le rezultati pomembnosti dostave lokalno pridelane hrane, brez dolgotrajnih prevozov
(in skladis¢enja).

Glede na rezultate uvodnih raziskav, v katerih je nakup lokalno pridelane hrane zelo
pomemben, smo isto priakovali tudi na nasem izbranem obmodéju. Vendar je bilo
presenetljivo dejstvo, da je bila pri temu razlogu pomembnost razvrS€ena obratno.
Dostava na prodajna mesta iz lokalnih obmocij je najpomembnejsi razlog za manj kot
petino potrosnikov, medtem ko slabima dvema petinama anketirancev razlog sploh ni
pomemben.

sy

posledica podezelskega obmodja in s tem moznosti lastne pridelave na domacih vrtovih.
Dokup pridelkov je tako le obCasen in zato je pomemben dejavnik nakupa predvsem ¢im
nizja cena (ekoloSka pridelava ni pomembna).

2.6.3.3. Pogostost nakupa EPH

Do sedaj smo ze podali pomembnost razlogov za nakup EPH, okvirno smo omenili tudi
ne ravno pogoste oskrbe gospodinjstev s tovrstnimi nakupi. Ker je tema naloge poleg
pridelave tudi prodaja pridelkov, vprasanja o razlogih, zakaj EPH ne nakupujejo, nismo
zastavili.

Bolj nas je namre¢ zanimal nakup potrodnikov, med drugim tudi koliko ¢asa in kako
pogosto tovrstne prehrambne izdelke nakupujejo.

Glede na pridobljene odgovore naSe raziskave najvec potroSnikov (skoraj dve tretjini)
EPH nakupuje od 1 do 5 let, dobra Cetrtina Ze dlje, najmanj (desetina potroSnikov) je s
tovrstnimi nakupi zacela Sele v zadnjem letu, vplivima lahko poleg izobrazbe predvsem
vedno vecji poudarek na kakovost ekoloskih in tudi lokalnih pridelkov. Pri¢akovano tudi
pogostost nakupov ni tako velika, pridoblieni odgovori so mo¢no povezani z zgornjimi
rezultati.
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Graf 15;: Pogostost nakupovanja EPH (v %)
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Priblizno petina anketirancev nakupuje EPH nekajkrat letno in skoraj isto Stevilo vsaj
enkrat ali veCkrat tedensko. Ta dva rezultata sta delno povezana s podatki o Stevilu
potrosnikov, ki nakupe opravljajo ve¢ kot pet ali manj kot eno leto.

Skoraj dve tretjini potroSnikov nakupe EPH opravlja nekajkrat mesec¢no, Stevilo je isto kot
pri potroSnikih, ki nakupe opravljajo ze od 1 do 5 let. Predvidevamo, da na nakup
izobrazba in oglasevanje nimata vecjega vpliva, saj so to najbrz rutinski nakupi, pri
katerih gotovo kakovost in svezina pri nekaterih pridelkih (obi€ajno sadje in zelenjava)
vseeno prevladujeta pri nakupu zZeljenih izdelkov.

Zelo podoben rezultat so leta 2010 dobili v uvodni raziskavi o ljubljanskih ekoloskih
potrosnikih, kjer prav tako vecina EPH nakupuje enkrat mesecno.

2.6.3.4. Vpliv cen na mesto nakupa EPH

V obravnavanih uvodnih raziskavah je bilo ugotovljeno, da potrodniki EPH najpogosteje
kupujejo kar na ekoloSkih kmetijah ali na trznicah (svezina pridelkov). Precej$ni vpliv na
nakup ima sicer cena izdelkov, vendar so zaradi njihove kakovosti kupci po Sloveniji
pripravljeni vseeno plaCati malenkost veé&, kot po niZji ceni kupiti konvencionalno
pridelano ali predelano hrano, tudi uvozeno.

Cenovna razlika je opazna v primeru, ¢e ceno EPH v trgovskih verigah primerjamo s tisto
na trznicah ali neposredno na kmetiji.

- Pri nakupu na ekoloSki kmetiji ali trznici potroSnik zagotovo dobi sveze lokalne
pridelke, na lastno Zeljo lahko tudi opazuje nacin pridelave in s tem dodatno
pridobi zaupanje v kakovost. Pri placilu pridelovalcu (povezanost med potro$niki
in pridelovalci) je lahko prepri¢an, da denar dobi prava oseba, ki ga potrebuje
predvsem za obdelavo zemljiS¢a in pridelavo pridelkov, s tem je brez dvoma
placan za svoje lastno delo.

- Pri nakupu na drugih prodajnih mestih je stanje povsem drugacno. Prehrambni
izdelki so sicer oznaCeni z deklaracijo o izvoru (kraj, datum, nacin pridelave itd.),
vendar so cene vseeno visoke. Razlog so razli€ne trgovinske marze, kar pomeni
razliko med ceno, ki jo za nakup placa potrosnik ter nabavno ceno, ki jo trgovina
placa pridelovalcu. Razlika je torej dodatek, potreben za stroSke dobave (prevozi,
skladidCenje itd.), DDV, plage prodajalcev, dodatni dobicek prodajnega mesta ter
nekaj drugih (Kolander A., 2007, str. 32).
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Graf 16: Lokacije nakupov ekoloskih pridelkov in izdelkov med potros$niki izbranega
obmocéja (v %)
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Prodajna cena doloCenega pridelka je sicer v trgovini lahko nizka, vendar se potrosniki
vedno bolj zavedajo, da je tudi placilo pridelovalcem zaradi visokih marz zelo nizko.
Ker tudi kakovost in svezina nista primerljiva z lokalnimi in ekoloskimi pridelki, je
razumljivo, zakaj veCina ekolosko usmerjenih potrosnikov prehrambne izdelke nakupuje
neposredno na kmetijah in trznicah.

S predpostavko o lastni, domaci pridelavi pridelkov na podezelskem obmodju, je rezultat
o skoraj tretjini naknadnih dokupov EPH v trgovinah po naSem mnenju dokaj majhen, saj
smo takih potroSnikov pri¢akovali ve&. Delez nakupov neposredno na ekoloskih kmetijah
je bil normalno visok (0,31), medtem ko nas je presenetil visok delez nakupov na
(eko)trznicah (0,40).

Z rezultati o lokacijah nakupov EPH so povezana tudi mnenja potroSnikov glede
nakupnih cen. Te se nekaj manj kot dvema tretjinama kupcev zaradi ekoloSkega izvora
zdijo primerne (nekomu celo prenizke), predvidevamo, da so to vecinoma tisti, ki pridelke
in izdelke nakupujejo na kmetijah ali trznicah. Za ve€ kot tretjino potroSnikov (0,38) so
cene previsoke, kar jih je sicer omenilo precej vec kot le tisti, ki EPH obCasno dokupijo v
trgovinah.

2.6.3.5. Skupine zivil, katerih nakup je pri potroSnikih najpogostejsi

Na izbranem obmocdju je prodaja ekoloskih pridelkov nizka (samostojna pridelava), zato
smo od potroSnikov poizkusili izvedeti, kako je z nakupom drugih ekolosko predelanih
izdelkov.

Razli¢ne pridelke in izdelke smo v anketi uvrstili v skupine, vsak anketiranec jih je lahko
izbral ve&. Pri tem smo pri oblikovanju moznosti odgovora sami storili napako, ker kljub
temu, da je po svetu (tudi Slovenija in izbrano obmocje) najpogostejsi nakup ekolosko
pridelane zelenjave in sadja, ne vemo, kaksSno je zaporedje vseh skupin od najbolj do
najmanj pogostega nakupa. Pridobili smo le skupni delez nakupov za vsako skupino, pri
anketirancih, ki so podali ve¢ odgovorov, pa bi morali oblikovati vprasanja z lestvico
odgovorov, 1 — redek nakup, 5 — pogost nakup.

Druga tezava pri vpraSanju je v tem, da je skoraj tri Cetrtine (0,73) anketirancev
odgovorilo, da nakupujejo EPH, ki ni uvrS¢ena v nobeno skupino (odg. drugo), vendar
nihe ni navedel, kateri izdelek (pridelek) to je. Najbrz so kupci posamezno uvrstili
predelano sadje in zelenjavo, kar je prav tako napaka.
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Graf 17: Pogostost nakupovanja posameznih skupin ekoloskih pridelkov in Zivil
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Poleg odgovora drugo sta bili z istim delezem odgovorov (slabe tri Cetrtine) izbrani Se
dve skupini. PriCakovano je bila poleg pogostost nakupa zelenjave in sadja, nismo pa
pricakovali nakupa ekoloSko predelanega vina, medu in olja. Za njimi sta na drugem
mestu pogostosti nakupov z ve€ kot polovi¢nim delezem (0,56) dve pri¢akovani skupini,
to sta meso in mesni izdelki ter mleko in mlecni izdelki. Na tretiem mestu je z manjSim
delezem odgovorov (0,29) skupina moka, krusni izdelki in peciva, zadnja pa je z le nekaj
odgovori (2 %) skupina testenine, riz in kosmici.

2.6.3.6. Nakup EzZZ

V poglavju o pridelavi in trZzenju ekolodkih pridelkov smo omenili prodajo ekoloskih
zelenjavnih zaboj¢kov, ki je poznana predvsem v vecjih mestih. O poznavanju, pridelavi
in moznosti njihove prodaje smo povpraSali ekoloSke pridelovalce, v raziskavi med
potrodniki pa nas je zanimalo, kak3na je seznanjenost z EZZ med njimi.

Nekaj manj kot dve tretjini potrodnikov (62 %) je v Poljanski in Selki dolini ter Skofji Loki
dobro seznanjena z nacinom prodaje predvsem sezonskih pridelkov v zaboj¢kih. Glede
na to, da je med anketiranimi pridelovalci le ena ekoloSka kmetija, ki prodaja EZZ, in je
oglaSevanje prodaje na splosno zelo nizko, so potrosSniki o tem najbrz izvedeli preko
spletnega oglaSevanja in Clankov v Casopisih ali revijah, predvsem iz vecjih mest v drugih
delih drzave. Zaradi vecine mlajSih kupcev (izobrazba), ki so odgovarjali na anketo, je
zanimivo tudi dejstvo, da EZZ ne pozna kar dobra tretjina (38 %) anketirancev.

Drugo vpraSanje pri EZZ je bil glede njihovega nakupa, Ce bi bil ta omogoc€en s strani
pridelovalcev. Predhodno vemo, da nekaj manj kot dve tretjini potrosnikov EPH nakupuje
nekajkrat mesecno in skoraj petina enkrat ali veCkrat tedensko, zato nas je zanimalo,
kaksno je njihovo mnenje o nakupu zabojckov, Ce bi imeli to moznost.
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Graf 18: Zainteresiranost potrosSnikov za nakup EZZ v primeru tovrstnega trzenja
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V anketi sta le dva potroSnika (4 %) odgovorila, da ju nakup EZZ ne zanima in jih zato ne
bi kupovala, kar je zelo malo glede na to, da smo zaradi pridelave na domacih vrtovih
taksnih odgovorov pri¢akovali vec.

Pri naslednjih dveh odgovorih, o rednem ali obasnem nakupu zaboj¢kov, smo dobili
rezultate delno primerljive z odgovori na vprasanje, kako pogosto potro3niki nakupuijejo
EPH.

Obc¢asen nakup EZZ bi izbralo nekaj manj kot dve tretjini potroSnikov, rezultat je le za
enega kupca vecji od tistih, ki so potrdili, da EPH kupujejo nekajkrat mesecno. Tedenski
nakup EPH opravlja petina kupcev in tu se Stevilo ne ujema s tistimi, ki so zainteresirani
za pogostejSi nakup EZZ. Razliko sicer lahko pojasnimo z dejstvom, da so vecje
zanimanje najbrz izbrali tudi kupci, ki jim je sicer ugoden le ob¢asni nakup (nekajkrat na
leto ali mesec).

Glede na odgovore pri trzenju EZZ lahko predvidevamo, da bi bili vsaj ob&asni nakupi
potroSnikov kar pogosti, saj bi bili v njem razli¢ni svezi sezonski pridelki, kar pomeni, da
jih kupcem ne bi bilo treba iskati v trgovinah. Predvidevamo tudi, da bi bilo takih kupcev
vedina prisotnih v vegjem mestu Skofja Loka, vendar bi se zagotovo tudi v drugih manjsih
mestih in krajih Poljanske in SelSke doline nasli kupci, ki bi jim tovrsten nakup ustrezal.

3. ZAKLJUCNE UGOTOVITVE

3.1. MOZNOSTI VECJEGA TRZENJA EPH NA IZBRANEM OBMOCJU

Pri prodaji EPH_je tako kot pri drugih prodajnih storitvah potrebno ¢im boljSe trzno
komuniciranje (Crv B., 2004, str. 11) med pridelovalci in potrodniki, kar omogoca
predvsem vedji in pogostejSi nakup. Podrocja, na katere je komuniciranje razdeljeno, so:

- oglasevanje,

- pospeSevanje prodaje,
- osebna prodaja,

- odnosi z javnostjo,

- direktni marketing.

Odnose z javnostjo in direktni marketing smo v raziskavi izpustili, s pomocjo anketnih
vpraSanj smo se osredoto€ili na prva tri podro¢ja tako pri pridelovalcih kot tudi pri
potrosnikih.
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Pri prvih smo izvedeli, kako so do sedaj oglasali prodajo trznih pridelkov, od potrodnikov
pa smo se trudili izvedeti, kak$ni so njihovi predlogi o izboljSavi prodajnih moznosti, ki bi
jim olajSale nakup lokalnih ekoloSkih pridelkov.

3.1.1 Dosedanje trzenje EPH na izbranem obmog¢ju

Razvojna agencija Sora d.o.0. (RA Sora [online], 2017) se s pomoc¢jo Lokalne akcijske
skupine loSkega pogorja (LAS [online], 2017) z razlinimi projekti trudi izboljSati razvoj
podeZelja na Skofjeloskem (vse $tiri obgine), pri tem promovirajo razliéno naravno in
kulturno dedis€ino, torej tudi ohranitev lokalni jedi, ki so narejene iz pridelkov, ki jih je
mogoce pridelati klub tezkim kmetijskim pogojem (OMD).

Spodaj sta podana tudi njihova glavna projekta, ki sta povezana s kmetijstvom in
kulinariko, ter oglaSevanje prodaje konvencionalnih in ekoloSkih pridelkov na trznicah:

- Okusi loSkega podeZelja: Jedi, ki jih je ohranila zgodovina: V programu Leader je
bil izveden leta 2012-2013, poleg predstavitve jedi in receptov, je podan tudi
seznam ponudnikov doloCenih izdelkov ter gostilne, kjer so doloCene jedi na voljo.

- Dedek Jaka in Babica Jerca — Naravni izdelki iz SkofjeloSkih hribov: Pri projektu
so poleg prehranskih izdelkov in pridelkov zbrani tudi ro€no narejeni izdelki, ki so
razdeljeni v ve¢ razliCnih skupin. Delijo se na mleCne, mesne, sadne izdelke,
izdelke iz zelenjave, zeliS¢€ in gob, med in medene kruhke, zeliséne €aje in mila ter
izdelke iz lesa in drugih domacih in umetnostnih obrti, ro€no pletene izdelke iz
domace preje, rocno klekljane Cipke. Poleg vseh nastetih je dodana Se skupina
sveZe sadje in zelenjava.

- Trznice kmetijskih izdelkov in pridelkov, ekoloSka trznica: Razlicne trzno
usmerjene kmetije svoje pridelke in izdelke prodajajo na trznicah v vseh Stirih
obcinskih centrih. Njihovi datumi so na spletu znani Ze vnaprej (Trznice kmetijskih
pridelkov ... [online], 2017), vendar zaradi nezanimanja pridelovalcev letos ne bo
trznic v Zeleznikih. Od leta 2011 naprej je bila od marca naprej ob sredah v
popoldanskem &asu v Skofji Loki na voljo tudi ekoloska trznica (Ekoloska trznica
... [online], 2017), vendar sta bili prisotni le dve ekoloski kmetiji, pri Cemer je na
Zalost iz obravnavanega obmodja prisotna le ena (Drazgo$e — Zelezniki). Tudi
datumov za (eko)trznice v letu 2017 na spletu ni objavljenih.

Trzenje EPH v Poljanski in Sel$ki dolini ni veliko, uspelo nam je ugotoviti, da je v Skofji
Loki (velje mesto) malenkost boljSe. Prodaja kljub zgoraj omenjenim trznicam
najpogosteje poteka neposredno na kmetijah, tudi pri prvih dveh projektih so pri trznih
izdelkih na spletu navedeni kontaktni podatki pridelovalcev, kar pomeni, da jih je za
dolo€en nakup potrebno predhodno kontaktirati in prodaja resnicno najpogosteje poteka
neposredno na kmetijah.

Razloge za manjSo prodajo in nakup na obeh straneh anketirancev smo Ze podali v
prejsSnjih poglavjih, tukaj bomo obravnavali le predloge potroSnikov o izboljSavi prodajnih
moznosti (Anketa 2).

3.1.2. Predlogi potrosnikov o izboljSavi prodajnih moznosti

Prodaja EPH na izbranem obmocju ni pogosta, saj je pri ve€ini ekolodkih kmetij pridelava
predvsem ZLU. Manj3e koli¢ine obi¢ajno na domu prodajajo le znancem in nekaterim
stalnim strankam.

Na splosno nakupi EPH tudi pri potrodnikih niso redni. K temu najve¢ pripomore
zadovoljiva lastna pridelava, v anketi pa smo preverili, na kakSen nacin bi kupci trzenje
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EPH vseeno povecali. Razlicne predloge smo v anketi podali sami, potrodniki so lahko
izbrali ve€ odgovorov.

Graf 19: Predlogi o moznostih izboljSave trzenja EPH
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Vedja pestrost ponudbe
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Vir: Anketa 2, 2016

Najmanjsi delez odgovorov o moznostih izboljSave trzenja je bil podan pri vedji pestrosti
ponudbe (nekaj ve€ kot petina anketirancev). Zaradi OMD kmetje poizku3ajo pridelati ¢im
ve¢ razlicnih pridelkov, ki jim omogoc&ajo samooskrbo lastnih gospodinjstev. Nekaterih
pridelkov imajo ve€ in jih lahko prodajo, vendar je pestrost manjSa, zaradi netrzne
usmerjenosti dejavnik vseeno ni preve¢ ociten. Monokulturna pridelava je namrec
znacilnejSa le za trzno usmerjene kmetije, vendar teh na izbranem obmocju ni veliko.

S slabo Cetrtino odgovorov je bila za pestrostjo omenjena moznost ve€je promocije in
reklamiranja. Tudi pri tem ima velik vpliv pridelava za lastno uporabo, saj omejuje prodajo
EPH. Posledi¢no tudi oglasevanje ni veliko.

Se bolj je za njima s slabima dvema petinama odgovorov (38 %) zaZelena cenovna
ureditev pri prodaji pridelkov. PotroSniki si zelijo ustreznejSe, niZje cene, rezultat je
popolnoma isti kot pri vpraSanju o primernosti cen EPH, kjer se istemu deleZu kupcev
slednje zdijo previsoke in si Zelijo nizje. To bi mogoce pripeljalo do pogostejSega nakupa,
vendar razlika zagotovo ne bi bila velika.

Po mnenju nekaj manj kot treh Cetrtin (0,69) potro$nikov, bi k izboljSanju trzenja EPH
najbolj pripomogla ponudba izdelkov na ve¢ razli¢nih prodajnih mestih. Pri tem so sicer
mnenja potrodnikov in pridelovalcev nekoliko nasprotna, glavni razlog so ponovno
naravno geografske razmere.

Pridelava zaradi OMD na izbranem obmocju (razen manjsih koli€in) ni trzno usmerjena,
tudi povpraSevanje potroSnikov ni dovolj veliko (Eeprav vedno vecje), da bi se zaradi njih
kmetje pridelavo trudili povecati. Zaradi oddaljenosti kmetij od vecjih krajev kupci raje
pridelke poiS€ejo na manj oddaljenih prodajnih mestih (tudi boljSa infrastruktura), kar
dodatno zmanjsa prodajo EPH. Kljub manjSemu Stevilu ekolosko usmerjenih kupcev bi
bila njihova Zelja, poleg nakupov neposredno na kmetiji, njihove pridelke nakupiti tudi na
bliznjih trznicah in v man;jSih lokalnih trgovinah.

3.1.3. Oglasevanje prodaje EPH

Pri promociji oz. trznemu komuniciranju med pridelovalci in potro$niki smo ze spregovorili
0 pospesSevanju prodaje in osebni prodaji, od treh obravnavanih podrocij nam je torej
ostalo le Se oglasevanje, ki ima na povecanje in pospeSevanje prodaje vedno vedji vpliv.
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Ogladevanje prodaje EPH in s tem promocijo pozitivnih vplivov ekoloskega kmetijstva na
okolje lahko danes spremljamo povsod okrog sebe. V preteklosti je bilo najpogostejSe
oglasevanje ustno, s pomocjo strank, deljenje plakatov, letakov ali zapiskov. Danes
postaja vecji nacin oglaSevanje prek razlicnih medijev (radio, televizija, revije in
Casopisi), najpomembnejSi med njimi je postal internet, ki so ga pridelovalci pozitivho
uporabili za veljo povezanost s potroSniki. Poleg nastetih so pomembne tudi
predstavitve, degustacije ... ob posebnih prireditvah (Crv B., 2004, str. 12).

Kljub ekolodki pridelavi predvsem za lastno uporabo na izbranem obmog¢ju nas je vseeno
zanimalo, na kak3en nacin svojo prodajo oglasujejo vsaj delno trzno usmerjeni
pridelovalci. Vsak anketiranec je lahko izbral ve¢ razlicnih nacinov oglasevanja, ki jih
uporablja. Konéni rezultat je pokazal, kateri nalin je na izbranem obmodju
najpomembne;jsi.

Iz rezultatov je razvidno, da nihée od pridelovalcev ne postavlja ve€ oglasnih panojev, kar
je najbrz vpliv premajhne pridelave, nacin oglasevanja je staromoden in zaradi moznosti
oglasevanja prek razlicnih javnih medijev tudi manj pomemben. Vendar bi bil po naSem
mnenju zaradi vecjega Stevila turistov vseeno primeren.

Njihove destinacije so obi¢ajno manj poseljen hribovit svet v Poljanski in Selski dolini, kjer
se ekoloSke kmetije nahajajo. Potrosniki bi lahko na svaoijih izletih ali pocitnicah prisli do
kakovostne, lokalno pridelane hrane, vsaj za pokusino. Pridelovalci, ki niso trzno
usmerjeni, bi s tem imeli dodatno mozZnost ob&asno prodati presezke lastnih pridelkov in
izdelkov.

Manj kot tretjina anketirancev je za odgovor podala moznost drugo, vendar so poleg
tistih, ki prodaje ne oglasujejo (pridelki/izdelki niso naprodaj), tudi tisti, ki prodajo
oglasujejo prek razli¢nih televizijskih in radijskih oddaj ali s pomocjo kmetijske zadruge.

Graf 20: Oglasevanje prodaje EPH na anketiranih kmetijah
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Vir: Anketa 1, 2016

Tudi deljenje prodajnih letakov danes ni ve¢ pogost nacin oglasevanja, a ga kljub temu
poleg drugih nacinov uporablja desetina anketirancev. Presenetljivo je dejstvo, da kljub
razSirjenosti in vsakodnevni uporabi interneta tovrstno oglasevanje uporablja le slaba
petina (le 9 pridelovalcev), mogoc&e zaradi netrzne pridelave.

Slaba tretjina anketirancev prodajo oglasuje z oglasi v Casopisih in revijah, pri€akovano je
bilo, da je najpogostejSi nacin Se vedno ustno oglasevanje, ki ga je potrdilo veC kot dve
tretjini kmetov.

Redne in ob¢asne stranke svojo dobro izkusnjo z nakupom vedno s pohvalami Sirijo
naprej, s ¢imer pridelovalcem dodatno povecajo Stevilo strank. V primeru, da z nakupom
ali prodajo niso bili zadovoljni, lahko tudi slednje med pogovori posredujejo naprej drugim
moznim strankam, kar lahko pomeni manjSe Stevilo kupcev in zato slabSo prodajo pri
doloCenem pridelovalcu. Ta tezava je sicer Se vecja pri trzno usmerjenih kmetijah.
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3.2. POTRDITEV HIPOTEZ

Med opravljanjem raziskav in pisanjem naloge smo pridli do razli¢nih zaklju¢nih rezultatov
in ugotovitev, s katerimi smo v celoti ali vsaj delno potrdili svoje zastavljene hipoteze o
ekoloskem kmetijstvu, pridelavi in prodaji ekoloSkih pridelkov ali izdelkov v Poljanski in
Selski dolini (tudi Skofji Loki).

Hipoteza 1: Na izbranem obmocju je prisotno majhno Stevilo trzno usmerjenih druzinskih
kmetij (tako konvencionalnih kot tudi ekoloskih).

Analiza statistiCnih podatkov je pokazala, da je bilo leta 2010 na prou¢evanem obmoc¢ju
Stirih obcin skupno 1600 kmetijskih gospodarstev, pri Eemer se jih je s pretezno pridelavo
za prodajo ukvarjalo skoraj polovica (785 oziroma 49 % vseh) (SURS [online], 2017).
Njihovo $tevilo je nekoliko vegje v ob&ini Skofja Loka.

Glede na uporabljene podatke o ekoloskih kmetijah iz leta 2015 (pet let razlike, zato
rezultat ni popolnoma natancéen) je bilo slednjih registriranih le slabih 5 % (78 od 1600).
Ce pogledamo anketne rezultate, se je s trzno pridelavo ukvarjala le petina ekolodkih
kmetij, vendar smo izvedeli, da presezke pridelkov in izdelkov doma na kmetiji prodaja
nekaj ve¢ gospodarjev (dobra tretjina).

Ugotavljamo, da lahko prvo hipotezo deloma zavrnemo, saj je delez vseh kmetij, katerih
pridelava je namenjena pretezno prodaji razmeroma visok (konvencionalne kmetije), v
nadaljevanju pa se del hipoteze potrdi, saj je med manjSimi ekolodkimi kmetijami trzna
usmerjenost zelo nizka.

Hipoteza 2: Zaradi omejenih moznosti pridelave (obmoc&ja z omejenimi moznostmi za
kmetijsko dejavnost — gorska obmocja) kmetje vecino pridelkov pridelujejo za lastno
uporabo, manj za prodajo — pridelek je omejen, izbor kultur manjsi in zato je njihova
ponudba za trg manj zanimiva).

Drugo hipotezo lahko potrdimo, saj je celotno obravnavano obmocje uvr§éeno v OMD in
spada pod gorska obmocja.

Naravno geografski pogoji tako skoraj polovici anketiranih gospodarjev ekoloskih kmetij
oteZujejo pridelavo in jim omejujejo razsiritev v dodatne kmetijske panoge.

Razen ekologkih kmetij v Skofji Loki je zato pri vseh ostalih poglavitna panoga Zivinoreja.
Razumljivo je, da ve€ kot dve tretjini ekoloskih pridelovalcev (70 %) zelenjavo prideluje le
za lastno uporabo. Pridelki prodaji niso namenjeni, ¢eprav lahko presezke neuradno
prodajajo svojim stalnim strankam ali podarijo prijateljem in sorodnikom.

Hipoteza 3: Glavni razlog za pridelavo ekoloskih kmetov le za lastno uporabo je poleg
naravno geografskih pogojev tudi premajhno povprasevanje kupcev.

Tretjo hipotezo lahko glede na anketne odgovore s strani pridelovalcev in potroSnikov
potrdimo. Najvecji razlog za ohranjanje pridelave le za lastno uporabo na ekoloskih
kmetijah so zagotovo naravno geografski pogoji. Poleg tega vecina prebivalstva (ki so
hkrati potroniki) na prou¢evanem obmocju prav tako za lastne potrebe prideluje vsaj
manjSe koliCine rastlinskih pridelkov na domacih vrtovih, =zaradi tega njihovo
povpradevanje po nakupu ni tako veliko kot med potrosniki, ki Zivijo v ve€jih mestih.

Kljub temu sta slabi dve tretjini pridelovalcev glede na izkuSnje z lastnimi strankami
mnenja, da so potro$niki vseeno premalo seznanjeni s ponudbo in prodajo ekoloskih
pridelkov in izdelkov. Zaradi vse boljSe javne informiranosti in tudi izobrazbe je
poznavanje pozitivnih lastnosti ekoloSke hrane vse boljde, zato se zavedajo, da je Se
vedno najkakovostnejsi pridelek tisti, ki ga sami pridelajo doma in katerega nacin
pridelave tudi poznajo.
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Hipoteza 4: Potrosniki kljub kakovosti preredko kupujejo ekoloSko pridelane prehranske
izdelke, saj se jim zdi cena previsoka, hkrati pa je tudi ponudba na obmocju raziskovanja
zelo skromna.

Tudi to hipotezo lahko le delno potrdimo.

Kljub samostojni pridelavi nekaterih sezonskih pridelkov doma je slednji Se vedno
najpogostejsi pri skupini sadje in zelenjava, kar pomeni, da se potro3niki kakovosti
ekoloskih pridelkov dobro zavedajo.

Nakupe najpogosteje opravijo neposredno na kmetijah ali (eko)trznicah. Pri tem pridelek
ni skladis¢en, cena pa kljub temu, da je zaradi ekoloSke pridelave nekoliko vi§ja, ne
vsebuje dodatno Se trgovskih marz, izplaCana je neposredno pridelovalcu. UstreznejSa,
nizja nakupna cena je sicer Zelja veC kot tretjinskega deleza potrosnikov (40 %), nekaj
veC kot dve tretjini kupcev (70 %) je tudi mnenja, da bi bil nakup ekoloskih pridelkov
vseeno vedji, €e bi bila prodajna ponudba na vec razli¢nih lokacijah. S tem potro$niki za
nakup Zivil ne bi opravljali daljSih poti.

Zaklju€imo lahko, da je pridelava na ekoloskih kmetijah Poljanske in SelSke doline ter
Skofje Loke le delno trzno usmerjena (ve&ina ZLU), potro$niki tovrstne pridelke kupujejo
le obCasno (mozna lastna pridelava na domu), vendar pa je oglaSevanje vseeno
premajhno.

Skoraj Cetrtina anketiranih potrosnikov (23 %) je namre¢ mnenja, da bi ve¢ja promocija in
reklamiranje lahko prodajo povecala, saj bi pridelovalci poleg stalnih strank lahko pridobili
Se kaksno ob&asno (npr. turizem/gostinstvo ipd. — odvisno od koli€ine pridelka).

Poleg oglaSevanja s pomocjo Razvojne agencije Sora in Lokalne akcijske skupine
loSkega pogorja smo tudi sami mnenja, da je pri danasnji razSirjenosti razlicnih medijev
(radio, TV, internet ...) oglaSevanje z njihovo pomocjo prenizko. Najvedji delez
pridelovalcev (skoraj 70 %) namre¢ $e vedno svojo pridelavo in trzenje oglasuje od ust
do ust oz. preko dobrega glasu s pomocjo strank in prijateljev. Ker naravno geografski
pogoji omejujejo povecanje pridelave, je zaradi nizke trzne usmerjenosti tak nacin
zaenkrat Se ustrezen. V primeru dodatnih KZ na primernejSih lokacijah, ki bi trzno
usmerjenost lahko povecali, bi bilo tudi oglaSevanje ponudbe potrebno nadgraditi s
pomocjo drugih oglasnih medijev.

4. POVZETEK

V diplomski nalogi smo se v prvem delu osredotocili na ekolodko kmetijstvo ter pridelavo
in prodajo ekoloskih pridelkov in izdelkov, v drugem delu pa odnos potroSnikov do
ekoloskih pridelkov in izdelkov. Izbrano raziskovalno obmocje sta bili Poljanska (obcini
Ziri in Gorenja vas — Poljane) in Sel$ka dolina (obé&ina Zelezniki), poleg smo vkljugili tudi
Skofjo Loko.

S pomodjo organizacij za kontrolo nad pridelavo in predelavo ekolo$kih kmetijskih
pridelkov oziroma zivil in certificiranje teh proizvodov smo izvedeli, da je na obmocju
registriranih 78 ekoloskih kmetij, na spletu smo si lahko ogledali njihove certifikate. S
kontaktnimi podatki smo dobili tudi moznost za njihovo anketiranje.

Anketiranje smo izvedli tudi med potro$niki, ki nakupujejo ekoloske prehrambne izdelke.
Izbrali smo anketirance razlinih starostnih skupin in dobili 52 v celoti izpolnjenih
vpraSalnikov.
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Rezultate, ki smo jih pridobili v obeh anketnih vpraSalnikih, smo delno primerjali z
rezultati raziskav opravljenih v drugih delih Slovenije (Ljubljana itd.).

Izbrano obmogje je imenovano tudi Skofjelogko hribovje in leZi v juznem delu gorenjske
statisticne regije (Predalpske pokrajine). Ekoloske kmetije so zaradi omejenih moznosti
za kmetijsko pridelavo (gorsko obmocje) vedina mesano pridelovalne usmerjene.

Po analizi njihovih spletnih certifikatov in opravljenih anketah smo prisli do podatkov, da
je glavna pridelovalna panoga Zivinoreja, v rastlinski pridelavi prevladuje krompir.
Preostalo sezonsko sadje in zelenjava so obiajno pridelani za lastno uporabo.

V drugem delu naloge smo izvedeli, da potrosniki med ekolodkimi pridelki in izdelki
vseeno najpogosteje nakupujejo sezonsko sadje in zelenjavo, kljub temu da so zaradi
podezelskega nacina zivljenja (manjSa mesta, vec naselij, lastni vrtovi ...) ravno pri tem
pogosto samooskrbni.

Tako kot je sicer razmeroma nizko Stevilo registriranih ekoloSkih kmetij (deleZz ekolo$kih
kmetij je 5 % in je enak slovenskemu povprecju), je predvsem zaradi pridelave pridelkov
za lastno uporabo (doma prideluje tudi velik del potro$nikov) nizka tudi trzna usmerjenost
ekoloskih kmetij. Stanje se predvsem v Skofji Loki trudijo izbolj$ati, poleg razli¢nih
projektov v Skofjeloskem hribovju, so uvedli tudi ekologko trznico.

Poleg naravnogeografskih znacilnosti kmetijsko pridelavo oteZujejo tudi vremenske
razmere, zato so viSki pridelave vseeno nizki. Trzenje nekaterih pridelkov bi se sicer tudi
neposredno na kmetijah s pomocjo turistov in ve€jega oglaSevanja ponudbe lahko
nekoliko povec€alo. S tem bi pridelovalci dodatno vsaj delno ohranjali ali tudi povecali
gospodarnost pridelave na kmetiji.

Pri anketnih vpraSanjih (najve¢ v Anketi 1) smo ugotovili, da ekoloske kmetije poleg
krompirja prodajo veliko Zivalskih pridelkov (mleko, jajca, suhomesnati izdelki itd.) in
rastlinskih predelanih proizvodov (kislo zelje, vloZzena zelenjava, zelenjavni namazi itd.).
Za njimi je prodaja mesa (zaradi samostojne pridelave sezonskih pridelkov pri
potrodnikih).

Pridobljeni anketni rezultati v nalogi sicer podajo precej natanéno povprecje, ki je
znacilno za Poljansko in Sel8ko dolino med vsemi kmetijskimi gospodarstvi, ne le
ekoloskimi. Za Se boljSe rezultate bi poleg upostevanja pridelkov, oznalenih na
certifikatih, morali vse ankete med ekoloskimi kmeti izvesti terensko, saj bi tako lahko s
pomocjo poglobljenih podvprasanj pri nekaterih pridelovalcih prisli do natancnejSih
rezultatov.

Vseeno ugotavljamo, da je na izbranem obmocju ekolosko kmetijstvo razmeroma slabo
zastopano — Ce primerjamo naSe obmocje s fizi€no-geografsko primerljivim obmocjem
Zgornje Savinjske doline ipd., pa je slika sploh zelo slaba. Kljub oteZeni pridelavi
pridelkov bi bili pridelava in prodaja lahko bolj obsezni.

Pomembno pa je, da se tako pridelovalci kot tudi potroSniki vseeno ze zavedajo velikega
pomena ekoloSkega kmetijstva za varstvo okolja, kakovost pridelkov in izdelkov ter njihov
ucinek na zdravije.

5. SUMMARY

In the first part of our thesis, we focused on organic farming, also on production and
manners of marketing of organic crops and products. In the second part we researched
consumers' attitude towards the same crops and products. The researched area were
Poljanska (municipalities Ziri, Gorenja vas — Poljane) and Sel$ka valley (municipality
Zelezniki), we included also the municipality Skofja Loka..
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With the help of institutes for inspection and certification in agriculture, we found out that
78 registered organic farms are in selected area. On the web we could take a look at
their certificates, their contact information also afforded us the possibility of their survey.
The survey was conducted also among consumers who buy organic crops and products.
We selected respondents of different age groups and got 52 fully completed
guestionaires. The results that we got in both surveys, were partially compared to
different finished researches in other parts of Slovenia (Ljubljana etc.).

The other name of selected area is Skofja Loka hills and the place is located in southern
part of Gorenjska statistical region (Alpine landscape). Organic farms are because of
their location with limited potential for agricultural activities, mostly mixed in the type of
production.

The examination of certificates for organic farming of all farms and finished surveys
shows, that the main type of production is livestock breeding, in vegetable production
potato is dominated. Other seasonal fruit and vegetable are produced mainly for their
own use. However, in the second part of thesis we found out, that consumers most often
buy seasonal fruit and vegetable, despite the fact that due to the rural way of life (smaller
towns, more settlements, private gardens ...) precisely on this field are usually self-
sufficient.

The number of registered organic farms is very low,(share in Slovenia is 5 %, the same is
in selected area), mainly because of production for own use (farmers and also
costumers). Therefore, the market orientation of organic farms is developed weakly. In
Skofja Loka, they try to improve this condition with different projects in Skofja Loka hills
and with organic market place in town.

In addition to geographical conditions, also weather circumstances make agricultural
production difficult, so limits of crops are still low. But anyway, their sale on farms could
be better with the help of tourists and better advertising. Producers would also have an
opportunity to maintain or even increase economy of production on farms.

With the help of survey questions (at most in survey 1) we found out, that beside potato,
farmers also sell many animal products (milk, eggs etc.) and vegetable processed
products (sauerkraut, pickled vegetable, spread etc.). Due to the self-sufficiency of
seasonal crops of consumers, it is followed by sale of meat.

Obtained survey results give us an average that is typical for both, organic and
conventional farming in Poljanska and Sel8ka valley. But we should make all the surveys
with farmers on the field,, so with the help of supplementary questions we could get
more detailed answers about selling crops.

Anyway, we found out, that organic farming in selected area is relatively poorly
represented — comparison of similar physically-geographically condition of our area and
Upper Savinja valley etc., shows us a very bad picture. Despite limited potential for
agricultural activities, production and sale could be more extensive.

However, it is important for both, producers and consumers, that they are already aware
of large meaning of organic farming for environmental protection, the quality of organic
crops and products and also their positive effect on health.
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7. PRILOGE

> Anketa 1: PRIDELAVA IN PRODAJA EKOLOSKIH PRIDELKOV IN IZDELKOV

1. Od katerega leta naprej ima vasa kmetija status ekoloSke kmetije v nadzoru?

Kmetija je registrirana od leta

2.V katere kmetijske panoge je kmetija usmerjena?

a)
b)
<)
d)
e)

Zivinoreja
Poljedelstvo
Zelenjadarstvo
Sadjarstvo
MesSano

3. Katere izdelke na kmetiji pridelujete? (Moznih ve¢ odgovorov)

a)
b)
c)

3.1.

3.2.

3.3.

Krompir
Sadje
Zelenjava
Zito
Mleko
Meso
Jajca
Drugo:

Katere od zgoraj nastetih pridelkov tudi prodajate? (Prosim €e lahko nastejete tudi
predelane.)

KolikSna je letos vasa pridelava v primerjavi s tisto v preteklosti?
a) Manjsa
b) Enaka
c) Vedja

Kateri dejavniki vam pridelavo olajsajo ali otezujejo? (od 1 — velike teZave do 5 —
ni tezav)
a) Premalo pridelovalnih povrsin
b) Naravno geografski pogoji
c) Vremenski pogoji
d) Delovna sila
e) Drugo:

PR R PR
NN NN
WwWwwww
ADMDMDMD
gooaa
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4. Kje najpogosteje prodajate dolo¢ene ekoloske pridelke? (Oznacite z znakom X.)

Prodajno
mesto

Krompir

Sadje

Zelenjava

Zito

Mleko

Meso

Jajca

Drugo

Na kmetiji

Na (eko)trznici

Zadruga

Manjse trgovine
ali trgovske

verige

Sole, vrtci...

Drugo (Kje?)

5. Po katerih izdelkih je povprasevanje kupcev najvecje? (Prosim, e nastejete.)

6. Ali so kupci s prodajo in razli€nimi ponudbami dobro seznanjeni?

a) DA

b) Ne dovolj

c) NE

7. Ali ste s prodajo izdelkov zadovoljni? Kaj je razlog? (Prosim za pojasnilo.)

8. Na kaksen nacin oglasujete prodajo ekoloskih pridelkov? (Moznih ve¢ odgovorov.)

a) Prek oglasov na internetu
b) Prek oglasov v €asopisih ali revijah
c) Ustno s pomoéjo znancev in kupcev

d) Z deljenjem prodajnih letakov
e) S postavitvijo oglasnih panojev

f) Drugo:

PRIDELAVA IN PRODAJA ZELENJAVE (vprasanja 9—-15)

9. Koliko zelenjave na kmetiji pridelate?
a) Premalo za lastne potrebe

b) Dovolj za lastne potrebe

c) Dovolj za prodajo

10. Kateri dejavnik vam omogo¢a / onemogoca vecjo pridelavo ? (Prosim za opis.)

11. Katere zelenjave pridelate najve¢? (Nastejte.)
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12. Na kaksen naéin najpogosteje prodajate zelenjavo?
a) Na kmetiji
b) Na (eko)trznici
c) V zadrugi
d) V manjSih trgovinah ali trgovskih verigah
e) V Sola, vrtcih ...

f) Drugo:
13. Ali kupci podpirajo domaco, ekolosko pridelano zelenjavo?
DA NE Premalo
14. Poznate prodajo ekoloskih zelenjavnih zabojékov?
DA NE
15. Ali omogoéate prodajo zelenjavnih zabojékov? (Ce je odgovor NE ali Ne veé, navedite Se
razlog.)
DA NE Ne vel
Razlog:

16. Ali naértujete na kmetiji razsiritev pridelave? (Ce je odgovor DA, navedite, v kateri
usmeritvi.)
DA NE

Usmeritev:

16.1. Ali je poveéanje smiselno? (Prosim za opis.)

16.2. Katere omejitve otezujejo povecanje doloéene usmeritve? (Ocenite, 1 — vecja
omejitev, 5 — ni omejitve.)

a) Premalo pridelovalnih povrsin 1 2 3 4 5

b) Naravno geografski pogoji 1 2 3 4 5

¢) Moznosti prodaje 1 2 3 4 5

d) Pestrost ponudbe 1 2 3 4 5

e) Prepoznavnost med kupci 1 2 3 4 5
17. ldentifikacijski podatki anketiranca

Spol M z

Leto rojstva

Izobrazba Nedokongana OS Dokonéana OS S8

vi§ja/visoka  magisterij/doktorat
Upravljanje kmetije Od leta




Krvina A., Prodaja ekologkih pridelkov v Poljanski in..., VSVO, Velenje 2017

> Anketa 2: NAKUP EKOLOSKIH PRIDELKOV IN IZDELKOV

1. S stevilkami od 1 do 4 razvrstite pomembnost razlogov za nakupovanje ekoloskih
pridelkov in izdelkov. (1 — ni pomembno, 4 - najbolj pomembno)

Okolju prijazna pridelava

BoljSa kakovost in okus hrane

Brez umetnih dodatkov, zato ne Skoduje zdravju

Vedina dostavljena iz bliznjih krajev Slovenije (ni dolgotrajnih prevozov)

2. Kako pogosto nakupujete ekoloske pridelke in izdelke?
a) Enkrat ali vecCkrat tedensko
b) Nekajkrat mesecno
c) Nekajkrat na leto

3. Kje najpogosteje nakupujete ekolosSke pridelke in izdelke?
a) V trgovskih centrih
b) Na ekolo$kih ali navadnih trznicah
c) Na ekoloskih kmetijah
d) Drugje:

4. Katere ekoloske pridelke in izdelke kupujete najpogosteje?(Moznih ve¢ odgovorov.)
a) Moka, krusni izdelki, pecivo
b) Testenine, riz, kosmici
c) Mileko, mle€ni izdelki
d) Meso, mesniizdelki
e) Zelenjava, sadje
f)  Vino, med, olja
g) Drugo:

5. Se vam oglasevanje prodaje ekoloskih pridelkov in izdelkov zdi dovolj veliko?
DA NE

6. Kaksne se vam zdijo cene ekoloskih pridelkov in izdelkov?
a) Prenizke
b) Primerne
c) Previsoke

7. Katere moznosti pogresate pri dosedanjem trzenju ekoloskih pridelkov in izdelkov?
(Moznih ve& odgovorov.)
a) Vecja pestrost ponudbe
b) Ponudba na ve€ razli¢nih lokacijah
c) Vecja promocija in reklamiranje
d) UstreznejSe, niZje cene

8. Ali poznate prodajo ekoloskih zelenjavnih zabojékov? (Sezonska zelenjava — lahko po
dogovoru, nakup tedensko, mesec¢no ali ob&asno, vedno pri istem ekoloSkem kmetu.)
DA NE

9. Ce bi imeli moznost, bi se odloéili za nakup ekoloskih zelenjavnih zabojékov?
DA NE obc¢asno
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10. Identifikacijski podatki anketiranca

Spol

Leto rojstva

Izobrazba

Nedokonéana 0S8

Dokonéana 0S8 1S

viSja/visoka  magisterij/doktorat

Kako dolgo kupujete ekolosko
hrano:

1 leto 1-5let

veé kot 5 let

Stevilo druzinskih élanov:




